SEO © CASE
S STUDIES™

*czyli jak robimy SEO
dla naszych Klientow

aY g

SEO case studies 2024 Top Online”t*



SPIS . TRESCI

Wstep

O nas i case studies

SEO case study #1 - Fotoforma (fotoforma.pl)
1.1. Wspédtpraca w skrécie
1.2. Sytuacja wyjsciowa
1.3. Cele i zatozenia wspotpracy
1.4. Przebieg wspotpracy
1.5. Efekty
1.6. Opinia Klienta

SEO case study #2 - Magnificent Coffee (magnificentcoffee.pl)
2.1. Wspotpraca w skrocie
2.2. Sytuacja wyjsciowa
2.3. Cele i zatozenia wspotpracy
2.4. Przebieg wspdtpracy
2.5. Efekty
2.6. Opinia Klienta

SEO case study #3 - Imker (imker.pl)
3.1. Wspotpraca w skrécie
3.2. Sytuacja wyjsciowa
3.3. Cele i zatozenia wspotpracy

3.4. Przebieg wspdtpracy
3.5. Efekty
3.6. Opinia Klienta

SEO case study #4 - Cart Art Wedding (cart-art-wedding.com.pl)
4.1. Wspodtpraca w skrécie
4.2. Sytuacja wyjsciowa
4.3. Cele i zatozenia wspotpracy

4.4, Przebieg wspotpracy

004
005

006
007
008
009
009
016
021

022
023
024
024
025
030
033

034
035
036
037
037
041
045

046
047
048
048
049



4.5. Efekty 055

4.6. Opinia Klienta 058
SEO case study #5 - Sklep A.S.MOTO (sklepasmoto.pl) 059
5.1. Wspédtpraca w skrécie 060
5.2. Sytuacja wyjsciowa 061
5.3. Cele i zatozenia wspdtpracy 061
5.4. Przebieg wspotpracy 062
5.5. Efekty 064
5.6. Opinia Klienta 067
SEO case study #6 - MSLED (msled.pl) 068
6.1. Wspodtpraca w skrocie 069
6.2. Sytuacja wyjsciowa 070
6.3. Cele i zatozenia wspdtpracy 071
6.4. Przebieg wspotpracy 071
6.5. Efekty 075
6.6. Opinia Klienta 079
SEO case study #7 - uArchitekta (varchitekta.pl) 080
7.1. Wspodtpraca w skrécie 081
7.2. Sytuacja wyjsciowa 082
7.3. Cele i zatozenia wspotpracy 082
7.4. Przebieg wspdtpracy 083
7.5. Efekty 085
7.6. Opinia Klienta 088
SEO case study #8 - Spasja (spasja.pl) 089
8.1. Wspodtpraca w skrécie 090
8.2. Sytuacja wyjsciowa 091
8.3. Cele i zatozenia wspotpracy 091
8.4. Przebieg wspodtpracy 092
8.5. Efekty 097

8.6. Opinia Klienta 099



StOWEM [|] WSTEPU

Wtasnie masz przed sobg doktadnie 100 stron, na ktérych opowiadamy

0 pozycjonowaniu stron i sklepow naszych Klientow.

Powstaty one, bo chcielismy wyjasnié, jak SEO w Top Online wyglada od kuchni.
Nakresli¢, czego konkretnie mozna spodziewaé sie po nas w trakcie

wspotpracy, no i pochwalié sie tym, jakie mamy efekty.

Wyszli§my z prostego zatozenia: ze nie da si¢ wyttlumaczy¢ lepiej, niz po prostu
pokazujac :)

OpisaliSmy tutaj osiem wspodtprac, z ktorych da sie wytowié petny zakres
naszych mozliwosci. Od SEO niewielkich serwiséw, ktérym pomagalismy
zaistnie¢ w sieci, po skalowane z roku na rok pozycjonowanie naprawde duzych

portali e-commerce.

Opowiadajgc o tym, jak przebiegato SEO poszczegolnych serwisdéw skupiamy
sie na elementach najciekawszych, skracamy opisywanie powtarzalnych
czynnosci do minimum. Jak jednak na pewno zauwazysz, wiekszo$¢ opisanych
tu wspdbtprac ma elementy wspdlne (niektére nawet pomijamy, zeby sie w kdtko

nie powtarzaé). Nie jest to przypadek.

To efekt naszego procesu realizacji SEO, ktérego dzieki pomocy naszego

Inteligentnego Asystenta SEQ trzymamy sie $cisle w kazdej wspdtpracy.

To wiasnie dzieki niemu nasza ustuga jest skuteczna i przede wszystkim
powtarzalna - czyli po prostu dziata za kazdym razem.

| cho¢ podziekowan troche sie tu jeszcze przewinie, to z tego miejsca w imieniu
catej naszej agencji serdecznie dziekuje wszystkim wymienionym w tej
publikacji Klientom, ktérzy zgodzili sie podzieli¢ historiami i statystykami swoich

serwisdéw. Bez Waszej otwarto$ci nigdy by ona nie powstata :)

Adam Przybytowicz - Copywriter w Top Online, autor opracowania
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https://toponline.pl/inteligentny-asystent-seo

O NAS o> | CASE [5) STUDIES

AGENCJA SEO TOP ONLINE

JesteSmy agencja SEO z Wroctawia i SEO traktujemy serio. Zajmujemy sie tylko
i wytgcznie pozycjonowaniem stron internetowych. Uwazamy, ze nie warto robi¢
wszystkiego - bo wtedy niczego nie mozna robi¢ najlepiej na swiecie.

JesteSmy najbardziej zautomatyzowanag agencjg SEO w Polsce. Stawiamy
na realng i przejrzysta wspdtprace z klientami, no i $miato i hojnie dzielimy sie
przy tym naszg wiedzg oraz doswiadczeniem. Optymalizujemy, rankujemy,
linkujemy, raportujemy, analizujemy i reagujemy. Jak gtosi nasza strona: robimy
dobra robote i dobrze sie z nami pracuje :)

O CASE STUDIES

Case study (studium przypadku) to metoda badawcza, ale tez po prostu forma
opisu. My nie trzymamy sie tej formy $cisle, ale czerpiemy z jej naukowego
pochodzenia. Pokazujemy doktadne dane i niczego nie upigkszamy.

Co do zasady, powodem dla sporzadzenia studium przypadku jest nietypowos$é
tego, co ma ono udokumentowaé. SEO case studies Top Online nie spetnia
jednak i tego warunku.

Opisane tutaj wspdtprace nie sg wyjatkowo wyselekcjonowanymi przypadkami
sukcesow i swietnych wynikéw. Wszystkie z nich majg efekty po prostu bardzo
dobre. Powtarzalne, ale wcale nie idealne, ani na takie nie stylizowane, co

zobaczysz przegladajac szczegdtowe wyniki serwiséw.

Nie wybieraliSmy tutaj ani najwiekszych mozliwych do pokazania wartosci
procentowych, ani najbardziej korzystnych wizualnie wykreséw. Chcemy
zaakcentowaé przede wszystkim fakt stabilnego dostarczania efektow przez
naszg ustuge.

Kazde nasze case study sktada sie ze skrétu wspdtpracy, ktéry przedstawia

Klienta i skrécone wyniki wspdtpracy, opisu jej przebiegu i szczegdtowego
przedstawienia efektow.
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FOTOFORMA.PL* - CASE STUDY &SEO

*Mtodzienicza pasja i cheé stworzenia czego$ wiecej, niz sklepu fotograficznego - tylko tyle i az tyle
wystarczyto, aby Fotoforma stata sie rozpoznawalng firmg, dostarczajgc produkty najwiekszych

marek, takich jak: Canon, Nikon i Sony.

Wszystko rozpoczeto sie w 2002 roku, aby juz dekade podzniej sta¢ sie czym$ wiecej niz dostawca
pudetek z produktami. Fotoforma to dzi$ nie tylko sklep, ale takze dostawca wielu fotograficznych
rozwigzan - warsztatéw, szkolen, komisu fotograficznego czy laboratorium ustugowego.

~Fotografia to nasza pasja, ktérej oddajemy sie do reszty” - to mysl przewodnia zatozyciela Fotoformy

pod ktéra podpisuja sie takze specjali$ci tam pracujacy.

Stowa kluczowe i ruch

Poczatek wspdtpracy

Showa kluczowe
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== fotoformapl - Slowa w TOP 10

WIDOCZNOSC & W GOOGLE

+10 184 stow kluczowych w TOP10
+32185 stéw kluczowych w TOP50

KLIKNIECIA 57
69% wiecej kliknie¢ w wynikach

POZYCJE t NA KLUCZOWE FRAZY

aparat dla profesjonalisty : 31 -> 2

2021 Crerwiec 2022 Wrresien 2023 Grudzien

=0= fotoformapl - Slowa w TOP 50

WYSWIETLENIA & W GOOGLE

57% wiecej wyswietlen rok do roku
(06.2020 vs 06.2021)

RUCH .ill ORGANICZNY

216% wiecej ruchu

Ponizej przedstawiamy kilka przyktadowych pozycji w wynikach, ktéra strona zajmuje
obecnie na dane stowa kluczowe wraz ze wskazaniem na pozycje z poczatku wspotpracy.

obiektywy :36 -> 1

nikon bezlusterkowiec : 24 -> 2

lustrzanka cyfrowa: 34 -> 5

bezlusterkowce : 33 -> 2

aparat kompaktowy : - -> 2

akcesoria fotograficzne : 79 -> 4

sony A7R: 25 ->1

CISISISS

bezlusterkowiec sony : 14 -> 2

CISICICS

sony a6600: - ->2

Doktadne efekty wraz z omdéwieniem znajdziesz na konhcu case study!
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SYTUACJA T WYJSCIOWA

Wspotprace ze sklepem Fotoforma.pl rozpoczelismy w lipcu 2019 roku. Serwis
byt juz wtedy duzy i od lat rést w wynikach, ale posiadat tez ogromny
niewykorzystany potencjat. Zardbwno pod katem optymalizacji tego, co byto juz

na stronie, jak i rozbudowy. W trzech stowach: byto co robic.

Na pare miesiecy przed trafieniem do nas stabilny wczes$niej wzrost serwisu
oberwat znacznie od nastepujgcych po sobie aktualizacji algorytmdéw Google:
March 2019 Core Update (marzec 2019), Site Diversity Update oraz
Core Updatd (czerwiec 2019). Pozycjonowanie sklepu przejelismy wiec

w tendencji spadkowej.

Zaangazowanie i determinacja zespotu Fotoformy, od samego poczatku
utwierdzaty nas jednak w przekonaniu, ze to bedzie owocna wspodtpraca.

Ponizszy wykres przedstawia widoczno$é strony do momentu rozpoczecia

wspbtpracy:

Stowa kluczowe i ruch
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=0 fotoformapl - Stowa w TOF 10 =0~ fotoformapl - Stowa w TOP 50

% W lipcu 2019 strona posiadata 1 758 fraz kluczowych w TOP10 oraz 11 574
fraz kluczowych w TOP50. Zauwazalna byta wowczas réwniez tendencja

spadkowa trwajaca juz kilka miesiecy przed rozpoczeciem wspodtpracy.
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https://toponline.pl/seo-samodzielni/aktualizacje-algorytmu-google-kompendium-wiedzy#june-2019-core-update
https://toponline.pl/seo-samodzielni/aktualizacje-algorytmu-google-kompendium-wiedzy#june-2019-core-update

CELE % | ZALOZENIA =1 WSPOLPRACY

—> Woykorzystanie petnego potencjatu serwisu do zwiekszenia widoczno$ci.

Poprawa pozycji na kluczowe frazy (wstepnie byto to 300 stéw kluczowych).
Budowanie wizerunku eksperta i rozpoznawalnosci marki poprzez bloga.

Monitoring efektéw i cykliczna optymalizacja w celu utrzymania wzrostéw.

v o dJ

Maksymalne wykorzystanie widocznosci serwisu do zwigkszenia ruchu

i konwersji przez prace nad pozycjami bliskimi TOP10.

PRZEBIEG << WSPOLPRACY

Juz w momencie rozpoczecia wspdtpracy Fotoforma.pl byta bardzo
rozbudowanym i $wietnie pouktadanym serwisem. Sklep trafit jednak na tzw.
szklany sufit. Braki w optymalizacji zakumulowane przez lata w sklepie
sprawity, ze po aktualizacjach algorytmu widoczno$¢ serwisu spadata.
Nawet mimo tego, ze ilos¢ podstron ciggle rosta.

Pozycjonowanid rozpoczeliSmy tutaj klasycznie, audytem. Wynik analizy byt

jednoznaczny - sporo podstawowych elementéw wymagato poprawy
i uzupetnienia. Nic nie wskazywato jednak na jaka$ jednoznaczng przyczyne
spadkéw. Stad uznalismy, ze problem musi dotyczy¢ ogdlnej jakosci serwisu
w oczach Google i ze to na niej musimy sie skupic.

Wspélnie z Panem Michatem (CEO i wspdtwiascicielem Fotoformy)
podjeliSmy decyzje, ze na poczatek zajmiemy sie wtasnie ,naprawieniem”
sytuacji. Tak, zeby to, co juz mamy na stronie mogto pracowaé na wyniki.

Wiedzielismy, ze przed nami sporo pracy, dlatego postanowiliS§my tutaj nie
wdrazac¢ absolutnie wszystkiego na raz, zeby nie przepalaé budzetu klienta.
Najpierw chcieliSmy poprawi¢ w catym sklepie 20% elementow, ktére da
80% efektéow (zgodnie z zasadg Pareto - 80/20).

W ramach audytu wytypowalismy w zwigzku z tym zmiany najistotniejsze

z punktu widzenia wyszukiwarki i to nimi zajeliSmy sie najpierw. Jak sie

zresztg pdzniej okazato - byt to strzat w 10.
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https://toponline.pl/pozycjonowanie-stron-internetowych

Pierwsze prace na sklepie objety meta tagi title oraz description, nagtowki Hx,
adresy URL, alt tagi, linki kanoniczne i linki wewnetrzne. NaprawiliSmy tez
wystepujgce na stronie bitedy 404, poprzez uzupetnienie przekierowan. Do
podstron przypisaliSmy dobrane stowa kluczowe, wprowadzajgc przy tym
mate korekty i nowe zapytania.

Rownolegle zaczeliSmy tez prace nad trescig. Nasz zespdt copywriterow
pracowat tutaj nad opisami kategorii i tekstami blogowymi od pierwszego

miesigca.

No i co tu duzo moéwic. Cata ta wspdlna drobiazgowa praca nad aspektami
technicznymi i trescig szybko zaprocentowata. Juz po trzech miesigcach
widoczno$é serwisu wystrzelita w gére. Co wiecej, rosta w tak zastraszajgcym

tempie, ze mogliS§my mowié juz o rekordowym wyniku w catej historii serwisu.
3 MILIONY ZNAKOW

Prace nad trescig dla sklepu Fotoforma to niekonczaca sie opowiesc... ale
w dobrym sensie! Nasi copywriterzy pracujg tu nad nowymi tekstami na strone
wtasciwie kazdego miesigca od rozpoczecia wspdtpracy, czyli juz od prawie 5
lat. Z kazdym kolejnym opublikowanym wpisem na blogu czy opisem w sklepie
serwis zyskuje natomiast widoczno$¢ na nowe zapytania, wyzsze pozycje

i dodatkowy ruch organiczny.

Do dzisiaj, na potrzeby tej wspdtpracy, napisaliSmy juz ponad 1000 tekstéw,
na ktére sktada prawie 3 miliony znakéw ze spacjami (1). Zeby byto lepiej,
comiesieczna ilos¢ tekstow, ktdére przygotowujemy tylko tutaj rosnie. Klient
bardzo docenia tez to, ze ani jeden z zamowionych artykutéw czy opiséw nie
byt jeszcze spdzniony. Normalnie bysmy o tym nie pisali, ale skoro nas chwalg,
to nie bedziemy fatszywie skromni :)

POSZLISMY ZA CIOSEM

Nasze pierwsze zadanie zostato wykonane. Potencjat serwisu zostat ,uwolniony”,
a widocznos¢ wzrosta. Uwolniony nie znaczyto jednak wykorzystany, to byt
dopiero poczatek. Po szybkiej dyskusji i zaproponowaniu z naszej strony paru
dodatkowych rozwigzanh Pan Michat zdecydowat razem ze swoim wspdlnikiem
o zwiekszeniu budzetu wspdtpracy.
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Podsumowujac, podczas naszej wspotpracy:

e regularnie przesytany jest szereg propozycji na ulepszenia strony,

e na biezgco wykrywamy i rozwigzujemy dziesigtki mniejszych i wiekszych
problemow,

e regularnie tworzymy teksty na strone,

e zoptymalizowali$my tysigce podstron,

e wzrastata i wcigz rosnie ilos¢ serwisow zapleczowych, z ktérych pozyskujemy
linki,

e kazdego dnia monitorujemy kilkaset fraz,

e icyklicznie analizujemy serwis autorskimi narzedziami,

* a co miesigc to wszystko podsumowujemy szczegdtowym raportem,

* no i oczywiscie jestesmy w statym kontakcie.

| cho¢ mozemy przyznaé, ze jesteSmy dumni z takich wynikéw, to jednak
najbardziej cieszg nas i napedzajg do dalszego dziatania opinie zadowolonych
klientow. Raz jeszcze dziekujemy Panu Michatowi i catej ekipie Fotoforma.pl za
partnerskie podejscie, $Swietny kontakt i btyskawiczne decyzje. Wspotpraca
z Wami to czysta przyjemnosé.

EFEKTY 2 WSPOLPRACY

WIDOCZNOSC W GOOGLE

Stowa kluczowe i ruch
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== fotoformapl - Slowa w TOP 10 =0= fotoformadpl - Stowa w TOP 50

9 Od poczatku naszej wspotpracy sklep Fotoforma.pl zyskat doktadnie
+10 184 stéw kluczowych w TOP10 i +32 185 fraz kluczowych w TOP50.
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Wspotpracujagc z Wami, na pewno moge pochwalié: lepszy kontakt,
transparentne raporty, wydajniejsze prace, wiekszy zakres oferowanych

ustug.

Michat Tobiasz, CEO Fotoforma.pl

TOPONLINE FOTOFORMA
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MagnificentCoffee

MAGNIFICENTCOFFEE.PL* - CASE STUDY
SEO © SKLEPU INTERNETOWEGO

Magnificent Coffee to sklep internetowy i zarazem marka kawy. Ich asortyment to przede wszystkim
kawa z catego $wiata, w wielu odmianach i wariantach. Niezmiennie z najwyzszej p6tki. W ziarnach
lub zmielona wedtug Twoich preferenciji, ale zawsze $wiezo palona. W ofercie majg takze herbate,
dodatki oraz kawowy abonament.

Stowa kluczowe i ruch

Stowa kluczowe
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o= magnificentcoffee.pl - Stowa w TOP 10 »o- magnificentcoffee.pl - Slowa w TOP 50

WIDOCZNOSC <& W GOOGLE WYSWIETLENIA & W GOOGLE
+423 stow kluczowych w TOP10 152% wiecej wyswietlen rok do roku
+1 863 stéw kluczowych w TOP50 (09-11.2023 vs 09-11.2023)
KLIKNIECIA &7 RUCH .ill ORGANICZNY

170% wiecej kliknie¢ w wynikach 101% wiecej ruchu

POZYCJE t NA KLUCZOWE FRAZY

Ponizej przedstawiamy kilka przyktadowych pozycji w wynikach, ktéra strona zajmuje
obecnie na dane stowa kluczowe wraz ze wskazaniem na pozycje z poczatku wspotpracy.

abonament kawowy : - -> 3 kawa do biura Bydgoszcz: - -> 1

kawa do biura Gdansk: - -> 3 kawa do biura Warszawa: - -> 2

kawa geisha: 9 -> 1 kawa kubanska: - -> 6

kawa do biura Wroctaw : - -> 1 kawa meksykanska: - -> 4

kawa australijska: - -> 1 kawa orzechowa: - -> 3

SIS
NNAYE YR SAYAN

kawa karmelowa: - -> 5 mieszankikaw:- ->7

Doktadne efekty wraz z omdwieniem znajdziesz na konhcu case study!
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https://toponline.pl/seo-samodzielni/aktualizacje-algorytmu-google-kompendium-wiedzy#may-2020-core-update






https://toponline.pl/blog/ukryte-kategorie-sposob-na-rozbudowe-widocznosci-sklepu
https://toponline.pl/blog/ukryte-kategorie-sposob-na-rozbudowe-widocznosci-sklepu
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https://toponline.pl/seo-samodzielni/rich-snippets-rodzaje-rozszerzen



































































PRZEBIEG << WSPOLPRACY

Wspédtpraca z Paniag Magda rozpoczeta sie standardowo, czyli od audytu
SEO, ktéry wykazat stabe i mocne strony serwisu. W zasadzie wyciggnelismy
W nim po prostu szczegdty tego, co byto widaé juz na pierwszy rzut oka, czyli
braku optymalizacji. Obeszto sie bez wiekszych zaskoczen. Serwis nie miat
probleméw technicznych i co najwazniejsze - byt juz catkiem spory, byto

wiec z czym pracowac.

Poza elementami standardowymi na starcie naszg uwage zwrdcita tez
miejscami nieczytelna architektura informacji. Nie byty to jednak zadne
razgce problemy. Po prostu czes¢ kategorii wymagata uporzadkowania
i uzupetnienia struktury. Tak, by uzytkownicy i Google wiedzieli intuicyjnie,
gdzie co jest i czego moga sie spodziewad.

Na start przeprowadzilismy tez solidny research i dobraliSmy odpowiednie
stowa kluczowe do pozycjonowania sklepu. Podpielismy takze dotychczas
nieobecne narzedzia analityczne (Google Search Console i Google
Analytics). Tutaj warto zaznaczyé, ze zgodnie z nasza rekomendacja

witascicielkg kont jest Pani Magda, a my tylko pomogli$my w konfiguraciji.
ZMIANY NA STRONIE | WSPOLNY ROZWOJ TRESCI

Pierwszymi zmianami na stronie byto wdrozenie optymalizacji technicznej,
ktorg zaproponowalismy w efekcie audytu. Byty to m.in. dostosowane
odpowiednio do fraz meta tagi, adresy URL, czy nagtéwki podstron.
Ze wzgledu na ogrom produktéw w sklepie zdecydowalismy sie tez od razu
na konfiguracje automatycznych meta tagédw w obrebie ich podstron (kart

produktéw).

W ten sposdb caty serwis byt poprawnie zoptymalizowany. My natomiast nie
musieliSmy poswieca¢ mnoéstwa czasu na reczne ustawianie tagow dla
produktow, ktore i tak ostatecznie nie byty kluczowe dla strategii SEO.
Na tym etapie zaplanowalismy takze link building na pierwsze miesigce
wspodtpracy i zaczeliSmy pozyskiwac linki dla sklepu.

Dalej skupiliSmy sie na tresci, ktéra byta stronie bardzo potrzebna. Tutaj
jednak trzeba zaznaczyé, ze przez pierwsze dwa lata w tej wspotpracy nasza
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EFEKTY ¢ WSPOLPRACY

WIDOCZNOSC W GOOGLE

Stowa kluczowe i ruch
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2022 Kwiecien 2023 luty

- cart-art-wedding.com.pl - Slowa w TOP 1
=0= cart-art-wedding.com.pl - Slowa w TOF 50

9 Po ponad trzech latach pozycjonowania sklep Cart Art Wedding zyskat
widoczno$¢ na +1 218 stow kluczowych w TOP10 i +5 697 w TOP50.

To, jak rosta obecnos¢ sklepu w wynikach organicznych Google w czasie

naszej wspotpracy obrazuje ponizsza tabelka.

Widocznosé Widocznosé Wzrost Wzrost
w TOP10 w TOP50 w TOP10 w TOP50
Poczatek ] .
wspotpracy
Po 1 roky 327 3492 +178 +1451
wspotpracy
Po 2 roku 728 4864 +579 +2823
wspbtpracy
Po 3 roku 1198 7353 +1049 +5312
wspotpracy
Obecnie 1367 7738 +1218 +5697

llo§¢ zapytan, na ktére sklep Cart Art Wedding jest widoczny na pierwszej

stronie wynikow wzrosta w trakcie naszej wspotpracy ponad 9 razy.

Gdyby kazde z nich zapisa¢ na karcie do gry, to ich stos urdstby z niepetnych
trzech talii na poczatku wspotpracy do... ponad 26.

RUCH ORGANICZNY

W pierwszym roku naszej wspotpracy sklep zanotowat tylko nieznaczny wzrost

ruchu organicznego. SEO zaczeto przynosi¢ tutaj wymierne efekty dopiero po

12 miesigcach dziatan.
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Wspdtpracuje z Top Online od dtuzszego czasu - jestem bardzo
zadowolona! Poswiecaja klientowi duzo czasu oraz wychodza z inicjatywa
zmian na lepsze :-)

Top Online polecito mi tez bardzo dobre firmy zajmujgce sie reklama
Google Ads i Facebook Ads - najlepsi na rynku zawsze dziataja razem.
Szczegolnie dziekuje Panu Kamilowi, ktdry jest opiekunem mojego sklepu.

Magdalena Aleksandrowicz, wtascicielka Cart-art-wedding.com.pl

TOPONLINE CART ART WEDDING
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SKLEPASMOTO.PL* - CASE STUDY &®SEO

SKLEPU INTERNETOWEGO

*Sklep A.S.MOTO zostat zatozony w Prima Aprilis roku 2007. Jak pisza o sobie, na poczatku mieli
w sprzedazy tylko dwa skutery i kilka butelek oleju, ale wcale sobie nie zartowali. Na przestrzeni lat
oferta rozrosta sie o kolejne skutery, ale tez o quady, motorowery, motocykle 125, a nawet o rowery.
Nie brakuje tez mndstwa akcesoriow i czesci zapasowych, a jesli akurat brakuje - wystarczy tadnie
poprosi¢, bo dla swoich Klientow sg w stanie zdoby¢ niemal wszystko.

Stowa kluczowe i ruch

Showa kluczowe

yamy

2k
M.{ OO0
(,_o_‘,_o_quw—"""*\
0 Lo E =S OO OO0 0—C—0—0—0—0— OO OO

2018 Crerwiec 2019 Marzec 2020 Stycren 2020 Patdziernik 2021 Sierpien

=0= sklepasmato.pl - Showa w TOP 10

WIDOCZNOSC & W GOOGLE

+1 938 stdéw kluczowych w TOP10
+8 278 stdéw kluczowych w TOP50

KLIKNIECIA 57
99% wiecej kliknieé w wynikach

POZYCJE 1 NA KLUCZOWE FRAZY

quaddlai2latka:-->1

2022 Maj 2023 Marzec 2023 Grudzien

o= sklepasmoto.pl - Stowa w TOP 50

WYSWIETLENIA & W GOOGLE

105% wiecej wyswietlen
(08-10.2022 vs 08-10.2023)

RUCH .ill ORGANICZNY
150,97% wiecej ruchu

Ponizej przedstawiamy kilka przyktadowych pozycji w wynikach, ktéra strona zajmuje
obecnie na dane stowa kluczowe wraz ze wskazaniem na pozycje z poczatku wspotpracy.

quad bez homologacji: 33 -> 1

sklep z motorami: - -> 3

gaznik do quada125:31-> 3

Swieca do skutera: 24 -> 3

crossy125:-->6

lusterka do quada: - -> 3

crossy dla dzieci: - -> 6

CISTSTKS
NAYRYRYAY

quad sportowy : - -> 6

quady z homologacjg: 17 -> 7

Doktadne efekty wraz z omdwieniem znajdziesz na konhcu case study!
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SYTUACJA T WYJSCIOWA

Sklep A.S.MOTO zaistniat w sieci w potowie 2018 roku, wczes$niej dziatat tylko
stacjonarnie. Przez pierwsze poédttora roku obecnosci w internecie byt
praktycznie niewidoczny w wyszukiwarce. Widocznos$¢ zaczat budowac dopiero

w kolejnym roku, wraz z intensywna rozbudowa.

Ostatecznie, jakie$ dwa i pét roku od zatozenia, w lutym 2021 roku, sklep
internetowy A.S.MOTO trafit do Top Online. | to wtedy rozpoczeli§my jego

pozycjonowanie.

W tym serwisie wiele obszaréw sklepu wartych wykorzystania pod katem
Google widzieliSmy juz przed szczegotowym audytem. Od totalnych podstaw
optymalizacji, po potencjat do dalszej rozbudowy. Doktadny plan dziatah
opracowalismy jednak dopiero po przebadaniu sklepu.

Ponizszy wykres przedstawia widoczno$¢ sklepu od jego zatozenia do momentu

rozpoczecia wspotpracy:

Stowa kluczowe i ruch

0 Lo O e e e GG O OO e O O——

2019 Siarpien

<0= sklepasmotopl - Stowa w TOP 100 =0= sklepasmotopl - Stowa w TOP 50

9 W lutym 2021 sklep miat 122 stowa kluczowe w TOP10 oraz 2154 w TOPS50.

CELE % | ZALOZENIA =1 WSPOLPRACY

—> Petny audyt SEO sklepu.
—> Wdrozenie optymalizacji technicznej serwisu.
—> Wozrost pozycji na kluczowe frazy.

—> Wykorzystanie petni potencjatu sklepu do wzrostéw widocznosci.
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PRZEBIEG <2 WSPOLPRACY
OBSZERNA OPTYMALIZACJA

Wspédtpraca rozpoczeta sie audytem, ktéry dostarczyt nam liste bteddéw
zwigzane z technicznymi aspektami strony. Zdiagnozowalismy wtedy
nieprawidtowe znaczniki title i description, problemy z nagtéwkami H1, czy

nieprzyjazne adresy URL.

O wystepowaniu wiekszosci z nich wiedzieliSmy juz przed audytem. Ten
jednak wykazat szczegdty. Ostatecznie ilos¢ podstawowych elementéw do
poprawienia byta tak duza, ze musieliSmy odpowiednio roztozy¢ prace
w czasie.

Na start miejsce miata tez analiza stow kluczowych i widocznosci serwisu,

ktora pomogta nam dobraé do podstron mozliwie najkorzystniejsze frazy.

Majgc te informacje przygotowaliémy obszerny zestaw zalecehr (w tym
elementéw taki jak tytuty podstron czy poprawne adresy), a po akceptaciji

przez klienta, rozpoczelismy wdrozenie.

W  pierwszym pakiecie zmian uwzgledniliSmy najwazniejsze kategorie.
Te zasugerowane przez nas na podstawie analizy widocznosci i te wskazane
przez klienta, czyli najlepiej zarabiajgce. Zresztg, grupy te w duzej mierze sie
ze sobg pokrywaty.

Od poczagtku wspodtpracy zaczeliSmy tez proces pozyskiwania linkow
zewnetrznych do serwisu. Jak przy kazdym link buildingu dla klienta,

czerpiemy je tylko z witasnych portali tematycznych (tzw.
pbozycjonerskid).

W tym przypadku sg to serwisy o motoryzacji i mechanice, do ktérych klient
ma bezposredni wglad.

PIERWSZA ROZBUDOWA

Juz w pierwszym miesigcu wspodtpracy dla serwisu sklepasmoto.pl
przygotowali§my propozycje rozbudowy drzewa kategorii. Byt to efekt analiz
fraz i widocznoéci, w ktérych odnalezli$my niewykorzystywane (a mozliwe do
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https://toponline.pl/inteligentny-asystent-seo

stronie i mozemy podjgé odpowiednie kroki. Na przykiad przygotowac
optymalizacje lub przekierowac usunietg podstrone na istniejgcy adres. Przez
takg automatyzacje nic nam nigdy nie umyka, a Klient moze by¢ spokojny
0 swoj serwis.

REGULARNA, SOLIDNA ROBOTA

Nad SEO Sklepasmoto.pl pracujemy juz od trzech lat, z czego wiekszos¢

miesiecy obejmowata po prostu regularng prace nad tworzeniem tresci,
pozyskiwaniem linkéw i optymalizacjs.

Realizujemy tu konsekwentnie nasz proces, a rozbudowa serwisu opiera sie na
rozwoju jego asortymentu. Sporadycznie wraz z nim dodajemy tez podstrony
na dodatkowe frazy, jesli z nowymi pozycjami w sklepie pojawi sie jaki§ warty
wykorzystania potencjat.

No co tu duzo méwic¢ - to po prostu dziata. Wszystko ros$nie: zaréowno biznes,
jego strona, jak i jej widoczno$¢ w Google.

Céz tu wiele méwié, jesteSmy bardzo zadowoleni z wypracowanych razem
efektéw. Szczegdlnie ze widzimy, jak przektadajg sie one pozytywnie nie tylko
na sprzedaz online, ale i na rézne inne aspekty biznesu. Sukces naszego
Klienta, to i nasz sukces :)

EFEKTY 2 WSPOLPRACY

WIDOCZNOSC W GOOGLE

Stowa kluczowe i ruch

PSS,
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2021 Sierpien 2022 Maj 2023 Marzec 2023 Grudzien

=8 —0—0—0—0—0—0—C O ~
2018 Crerwiec 2019 Marzec 2020 Styezen 2020 Paddziernik

== shiepasmoto.pl - Stowa w TOP 10 =0= sklepasmoto.pl - Stowa w TOF 50

9 Do tej pory wypracowalismy wzrost o +1938 stow kluczowych w TOP10 i
+8279 fraz w TOPS50.
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Nasza strona pod opieka Top Online zostata sprawdzona, a wszelkie
watpliwosci oraz btedy zostaty poprawione lub naprawione. Jezeli mam
Jjakies pytanie i problem to zawsze udzielana jest mi pomoc. Fajnie mie¢
taki kontakt w biznesie. Zauwazytam wzrost zamdwien organicznych
i ciggle pracujemy nad jego zwiekszeniem z Top Online. Bez pomocy
specjalistow trudno samemu wypozycjonowac swoj sklep.

Anna Morlo, wspoétwiascicielka Sklepasmoto.pl

TOPONLINE SKLEP A.S.MOTO
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SEO case studies

52 MSLED.PL* - CASE STUDY @ SEO
SKLEPU INTERNETOWEGO

*Sklep internetowy MSLED dostarcza komponenty do tworzenia oszczednego o$wietlenia. Za marka
tg stoi spdétka MS Elektronik, ktéra dziata w tej branzy juz 22 lata. Ci ludzie wiedza, co robia.
Swiadomi tego, jak kluczowe dla zdrowia i samopoczucia cztowieka jest odpowiednie
Swiatto, nie stosuja podtsrodkéw. Poprzez technologie dostarczaja bezkompromisowa skutecznosc
$wietlng, komfort i oszczednosé, a Klienta traktuja tak, jak sami chcieliby by¢ traktowani. W dwdch
stowach: peten profesjonalizm.

WIDOCZNOSC & W GOOGLE WYSWIETLENIA &> W GOOGLE
+446 stow kluczowych w TOP10 505% wiecej wyswietlen

+1 601 stow kluczowych w TOP50 (09-11.2022 vs 09-11.2023)
KLIKNIECIA 57 RUCH .ill ORGANICZNY

525% wiecej kliknie¢ w wynikach 100,23% wiecej ruchu

POZYCJE t NA KLUCZOWE FRAZY

Ponizej przedstawiamy kilka przyktadowych pozycji w wynikach, ktéra strona zajmuje
obecnie na dane stowa kluczowe wraz ze wskazaniem na pozycje z poczatku wspotpracy.

+/ zasilacz statonapigciowy : - -> 1 / zasilacz statopragdowy :19 -> 2
+/ $ciemniaczedali: - -> 1 +/ $ciemniacz triakowy : - -> 2
/ tasmaled12vczy 24v: - -> 4  sterownikdali:-->3

+ diodycob:-->3  powerled:- ->4

Doktadne efekty wraz z omdwieniem znajdziesz na konhcu case study!
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SYTUACJA T WYJSCIOWA

Gdy rozpoczynaliSmy wspotprace, serwis Spasja.pl rést w wynikach od paru
miesiecy, po wczesniejszym przestoju. Widoczno$é w Google rosta tutaj jednak
prawie wytgcznie poza TOP10, wiec nie przektadata sie na ruch na stronie.
Same wzrosty byty tez zbyt mate jak na to, co strona mogta osiggnagé

w wyszukiwarce przy swoich rozmiarach.

Juz po wstepnym zapoznaniu sie z serwisem wiedzieliSmy, ze rozwdj byt tutaj
blokowany liczne problemy techniczne i niezoptymalizowang tresé. Nowe
podstrony i tresSci byty zauwazane przez Google (stad wzrosty), ale nie
przebijaty sie na wyzsze pozycje. Szczegoty poznaliSmy jednak dopiero po
audycie.

Ponizszy wykres przedstawia widocznos$¢ strony od jego zatozenia do momentu

rozpoczecia wspotpracy:

9 Do maja 2022 roku strona Spasja.pl posiadata 124 stowa kluczowe w TOP10
oraz 819 fraz kluczowych w TOP50.

CELE % | ZALOZENIA 51 WSPOLPRACY

- Kompleksowy audyt SEO.
Optymalizacja techniczna sklepu.

Wzrost pozycji na frazach kluczowych dla marki.

vy oJ

Zwiekszenie widocznosci serwisu poprzez optymalizacje techniczng oraz

optymalizacje tresci.
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PRZEBIEG <2 WSPOLPRACY
NA POCZATEK: STAN | PLAN

Wspédtprace zaczeliSmy od ustalenia doktadnie w jakim stanie jest serwis,
czyli audytu, w trakcie ktérego ustaliliSmy braki w optymalizacji. Lista
btedéw technicznych rosta tutaj z zaskakujacag predkoscig. Brak plikéw
robots.txt i sitemap.xml, wymagajace poprawienia meta tagi, automatyczne
dopiski duplikujagce meta title, nieprzyjazne adresy URL, koncowki ,.html”
w adresach, btedy 404, zepsute linki wewnetrzne i zewnetrzne - to tylko
czes¢ problemow.

Na stronie byty juz co prawda tresci, ale miaty one w wiekszosci charakter
sprzedazowy i byto ich zdecydowanie za mato. Przez to wyszukiwarka miata
problem ze zrozumieniem tego, co przedstawiajg poszczegdlne adresy, a w
wielu przypadkach nie byta tez w stanie okreslic wartos$ci podstron dla
uzytkownika. To stagd miedzy innymi wziety sie wzrosty ograniczone do

niskich pozycji.

Co jednak gorsze, wszystkie te wymagajace uwagi elementy przetozyty sie
na to, ze Google zdecydowato sie kompletnie nie wyswietlaé w wynikach
sporej liczby podstron. Byty one niezindeksowane, co zmnigejszato
czestotliwo$¢é wizyt robotéw Google i tym samym wptywato negatywnie na

pozycjonowanie catego serwisu.

Wiedzac juz doktadnie, na czym stoimy, zabraliSmy sie za planowanie. Od
razu po audycie stworzyliSmy wstepng strategie SEO dla serwisu. Plan
dziatania byt tutaj podyktowany potrzebami klienta. Serwis Spasja.pl jest
jednoczes$nie strong internetowag gabinetu oraz centrum szkoleniowego.
Klientowi zalezato natomiast przede wszystkim na pozyskiwaniu ruchu
organicznego w czesci edukacyjnej/szkoleniowej. Pierwsze optymalizacje

skupilismy wiec na tej czesci portalu.

W ramach strategii dobralismy frazy do pozycjonowania - przypisujac je od
razu do podstron. Sporo adreséw miato tu juz jakie§ stowa kluczowe. W
wiekszosci byty one jednak zbyt ogdlne lub zbyt specjalistyczne - w 100%
poprawne merytorycznie, ale bardzo rzadko wyszukiwane przez osoby

zainteresowane tym, co oferowaty podstrony.
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W serwisie Spasja.pl widzimy nadal mndstwo potencjatu i nie zamierzamy sie
zatrzymywac. JesteSmy jednak oczywiscie bardzo zadowoleni z dotychczas
wypracowanych efektéw. Z tego miejsca serdecznie dziekujemy tez Pani
Agnieszce, za $wietny kontakt i regularne zaangazowanie we wspodtprace nad
SEO serwisu. Wypracowane wyniki to nasz wspolny sukces!

EFEKTY  WSPOLPRACY

WIDOCZNOSC W GOOGLE

9 Wzrost o0 104 stowa kluczowe w TOP10 i 0 625 frazy kluczowe w TOP50.

RUCH ORGANICZNY

Poréwnujac okres luty - czerwiec 2022 i luty - czerwiec 2023 zanotowalismy
wzrost ruchu organicznego 0 195% z 5 329 uzytkownikéw do 15 725.

Dane w witrynie sag zbierane od lutego 2022. W lipcu 2023 nastgpito
natomiast zakonczenie zbierania danych przez Universal Analytics. Stad
bardziej aktualne poréwnanie prezentujemy na ponizszym zestawieniu danych

ze starej i nowej wersji narzedzia.
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Szczerze polecam agencje Top Online! Od pierwszego kontaktu
wspodtpraca z agencjg Top Online uktada sie bardzo dobrze. Moje
poczatkowe obawy, po ztych doswiadczeniach z innymi firmami, zostaty
bardzo szybko rozwiane. To nie tylko profesjonalizm, réowniez ludzkie
i bardzo indywidualne podejscie do nas jako klienta, sprawity, ze moje
watpliwosci szybko zniknety. Niewatpliwie jest to zastuga naszego
opiekuna, p. Kamila Stasiaka, z ktorym zawsze jest sprawny kontakt,
otwartos¢ na uwagi i zaangazowanie oraz ktdry zawsze chetnie dzieli sie
wiedzg i pomaga w kazdej sytuacji.

Bardzo dobry i wnikliwy audyt techniczny na poczatku wspotpracy
pokazat, ze specjalisci z Top Online znajg sie na swojej pracy. Zadbali o
dopracowanie kazdego szczegdtu, a wytyczne zostaty jasno
przedstawione tak, ze optymalizacja poszta bardzo sprawnie. Nasz serwis
internetowy znacznie sie rozwinat i dzieki wskazowkom p. Kamila stale
zZmienia sie na lepsze.

Wszystkie statystyki, stupki | liczby pokazujg wzrost liczby osob
odwiedzajgcych nasz serwis dzieki organicznemu wyszukiwaniu w
Google, a pozycje wiekszosci fraz kluczowych sa na szczytach
wyszukiwan. A co najwazniejsze, po nawigzaniu wspotpracy z Top Online
nasza firma wyraznie odczuta przyrost klientdw i zamdwien. Jestesmy
bardzo zadowoleni z dotychczasowej wspdtpracy!

- Agnieszka Marciniak, wspétwiascicielka Centrum Szkoleniowego oraz
serwisu Spasja.pl

TOPONLINE SPASJA
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