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StOWEM [|] WSTEPU

Wtasnie masz przed sobg doktadnie 100 stron, na ktérych opowiadamy

0 pozycjonowaniu stron i sklepow naszych Klientow.

Powstaty one, bo chcielismy wyjasnié, jak SEO w Top Online wyglada od kuchni.
Nakresli¢, czego konkretnie mozna spodziewaé sie po nas w trakcie

wspotpracy, no i pochwalié sie tym, jakie mamy efekty.

Wyszli§my z prostego zatozenia: ze nie da si¢ wyttlumaczy¢ lepiej, niz po prostu
pokazujac :)

OpisaliSmy tutaj osiem wspodtprac, z ktorych da sie wytowié petny zakres
naszych mozliwosci. Od SEO niewielkich serwiséw, ktérym pomagalismy
zaistnie¢ w sieci, po skalowane z roku na rok pozycjonowanie naprawde duzych

portali e-commerce.

Opowiadajgc o tym, jak przebiegato SEO poszczegolnych serwisdéw skupiamy
sie na elementach najciekawszych, skracamy opisywanie powtarzalnych
czynnosci do minimum. Jak jednak na pewno zauwazysz, wiekszo$¢ opisanych
tu wspdbtprac ma elementy wspdlne (niektére nawet pomijamy, zeby sie w kdtko

nie powtarzaé). Nie jest to przypadek.

To efekt naszego procesu realizacji SEO, ktérego dzieki pomocy naszego

Inteligentnego Asystenta SEQ trzymamy sie $cisle w kazdej wspdtpracy.

To wiasnie dzieki niemu nasza ustuga jest skuteczna i przede wszystkim
powtarzalna - czyli po prostu dziata za kazdym razem.

| cho¢ podziekowan troche sie tu jeszcze przewinie, to z tego miejsca w imieniu
catej naszej agencji serdecznie dziekuje wszystkim wymienionym w tej
publikacji Klientom, ktérzy zgodzili sie podzieli¢ historiami i statystykami swoich

serwisdéw. Bez Waszej otwarto$ci nigdy by ona nie powstata :)

Adam Przybytowicz - Copywriter w Top Online, autor opracowania
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https://toponline.pl/inteligentny-asystent-seo
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AGENCJA SEO TOP ONLINE

JesteSmy agencja SEO z Wroctawia i SEO traktujemy serio. Zajmujemy sie tylko
i wytgcznie pozycjonowaniem stron internetowych. Uwazamy, ze nie warto robi¢
wszystkiego - bo wtedy niczego nie mozna robi¢ najlepiej na swiecie.

JesteSmy najbardziej zautomatyzowanag agencjg SEO w Polsce. Stawiamy
na realng i przejrzysta wspdtprace z klientami, no i $miato i hojnie dzielimy sie
przy tym naszg wiedzg oraz doswiadczeniem. Optymalizujemy, rankujemy,
linkujemy, raportujemy, analizujemy i reagujemy. Jak gtosi nasza strona: robimy
dobra robote i dobrze sie z nami pracuje :)

O CASE STUDIES

Case study (studium przypadku) to metoda badawcza, ale tez po prostu forma
opisu. My nie trzymamy sie tej formy $cisle, ale czerpiemy z jej naukowego
pochodzenia. Pokazujemy doktadne dane i niczego nie upigkszamy.

Co do zasady, powodem dla sporzadzenia studium przypadku jest nietypowos$é
tego, co ma ono udokumentowaé. SEO case studies Top Online nie spetnia
jednak i tego warunku.

Opisane tutaj wspdtprace nie sg wyjatkowo wyselekcjonowanymi przypadkami
sukcesow i swietnych wynikéw. Wszystkie z nich majg efekty po prostu bardzo
dobre. Powtarzalne, ale wcale nie idealne, ani na takie nie stylizowane, co

zobaczysz przegladajac szczegdtowe wyniki serwiséw.

Nie wybieraliSmy tutaj ani najwiekszych mozliwych do pokazania wartosci
procentowych, ani najbardziej korzystnych wizualnie wykreséw. Chcemy
zaakcentowaé przede wszystkim fakt stabilnego dostarczania efektow przez
naszg ustuge.

Kazde nasze case study sktada sie ze skrétu wspdtpracy, ktéry przedstawia

Klienta i skrécone wyniki wspdtpracy, opisu jej przebiegu i szczegdtowego
przedstawienia efektow.
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FOTOFORMA.PL* - CASE STUDY &SEO

*Mtodzienicza pasja i cheé stworzenia czego$ wiecej, niz sklepu fotograficznego - tylko tyle i az tyle
wystarczyto, aby Fotoforma stata sie rozpoznawalng firmg, dostarczajgc produkty najwiekszych

marek, takich jak: Canon, Nikon i Sony.

Wszystko rozpoczeto sie w 2002 roku, aby juz dekade podzniej sta¢ sie czym$ wiecej niz dostawca
pudetek z produktami. Fotoforma to dzi$ nie tylko sklep, ale takze dostawca wielu fotograficznych
rozwigzan - warsztatéw, szkolen, komisu fotograficznego czy laboratorium ustugowego.

~Fotografia to nasza pasja, ktérej oddajemy sie do reszty” - to mysl przewodnia zatozyciela Fotoformy

pod ktéra podpisuja sie takze specjali$ci tam pracujacy.

Stowa kluczowe i ruch

Poczatek wspdtpracy

Showa kluczowe

o 000G O-OD-O-O-C-O-O OG- D00 O-O-O-G-Op-Omry
2015 Styczen 2016 Kwiecien 2017 Lipiec 2018 Listopad

2020 luty

== fotoformapl - Slowa w TOP 10

WIDOCZNOSC & W GOOGLE

+10 184 stow kluczowych w TOP10
+32185 stéw kluczowych w TOP50

KLIKNIECIA 57
69% wiecej kliknie¢ w wynikach

POZYCJE t NA KLUCZOWE FRAZY

aparat dla profesjonalisty : 31 -> 2

2021 Crerwiec 2022 Wrresien 2023 Grudzien

=0= fotoformapl - Slowa w TOP 50

WYSWIETLENIA & W GOOGLE

57% wiecej wyswietlen rok do roku
(06.2020 vs 06.2021)

RUCH .ill ORGANICZNY

216% wiecej ruchu

Ponizej przedstawiamy kilka przyktadowych pozycji w wynikach, ktéra strona zajmuje
obecnie na dane stowa kluczowe wraz ze wskazaniem na pozycje z poczatku wspotpracy.

obiektywy :36 -> 1

nikon bezlusterkowiec : 24 -> 2

lustrzanka cyfrowa: 34 -> 5

bezlusterkowce : 33 -> 2

aparat kompaktowy : - -> 2

akcesoria fotograficzne : 79 -> 4

sony A7R: 25 ->1

CISISISS

bezlusterkowiec sony : 14 -> 2

CISICICS

sony a6600: - ->2

Doktadne efekty wraz z omdéwieniem znajdziesz na konhcu case study!
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SYTUACJA T WYJSCIOWA

Wspotprace ze sklepem Fotoforma.pl rozpoczelismy w lipcu 2019 roku. Serwis
byt juz wtedy duzy i od lat rést w wynikach, ale posiadat tez ogromny
niewykorzystany potencjat. Zardbwno pod katem optymalizacji tego, co byto juz

na stronie, jak i rozbudowy. W trzech stowach: byto co robic.

Na pare miesiecy przed trafieniem do nas stabilny wczes$niej wzrost serwisu
oberwat znacznie od nastepujgcych po sobie aktualizacji algorytmdéw Google:
March 2019 Core Update (marzec 2019), Site Diversity Update oraz
Core Updatd (czerwiec 2019). Pozycjonowanie sklepu przejelismy wiec

w tendencji spadkowej.

Zaangazowanie i determinacja zespotu Fotoformy, od samego poczatku
utwierdzaty nas jednak w przekonaniu, ze to bedzie owocna wspodtpraca.

Ponizszy wykres przedstawia widoczno$é strony do momentu rozpoczecia

wspbtpracy:

Stowa kluczowe i ruch

e -w—~=~—‘>ﬁ,_.ﬁ—‘-’— — Oy
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2015 Styczen 2015 Sierpien 2016 Kwiecien 2016 Grudzien 2017 Sierpien 2018 Kwiecien 2018 Grudzien 2019 Lipiec

=0 fotoformapl - Stowa w TOF 10 =0~ fotoformapl - Stowa w TOP 50

% W lipcu 2019 strona posiadata 1 758 fraz kluczowych w TOP10 oraz 11 574
fraz kluczowych w TOP50. Zauwazalna byta wowczas réwniez tendencja

spadkowa trwajaca juz kilka miesiecy przed rozpoczeciem wspodtpracy.
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https://toponline.pl/seo-samodzielni/aktualizacje-algorytmu-google-kompendium-wiedzy#june-2019-core-update
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CELE % | ZALOZENIA =1 WSPOLPRACY

—> Woykorzystanie petnego potencjatu serwisu do zwiekszenia widoczno$ci.

Poprawa pozycji na kluczowe frazy (wstepnie byto to 300 stéw kluczowych).
Budowanie wizerunku eksperta i rozpoznawalnosci marki poprzez bloga.

Monitoring efektéw i cykliczna optymalizacja w celu utrzymania wzrostéw.

v o dJ

Maksymalne wykorzystanie widocznosci serwisu do zwigkszenia ruchu

i konwersji przez prace nad pozycjami bliskimi TOP10.

PRZEBIEG << WSPOLPRACY

Juz w momencie rozpoczecia wspdtpracy Fotoforma.pl byta bardzo
rozbudowanym i $wietnie pouktadanym serwisem. Sklep trafit jednak na tzw.
szklany sufit. Braki w optymalizacji zakumulowane przez lata w sklepie
sprawity, ze po aktualizacjach algorytmu widoczno$¢ serwisu spadata.
Nawet mimo tego, ze ilos¢ podstron ciggle rosta.

Pozycjonowanid rozpoczeliSmy tutaj klasycznie, audytem. Wynik analizy byt

jednoznaczny - sporo podstawowych elementéw wymagato poprawy
i uzupetnienia. Nic nie wskazywato jednak na jaka$ jednoznaczng przyczyne
spadkéw. Stad uznalismy, ze problem musi dotyczy¢ ogdlnej jakosci serwisu
w oczach Google i ze to na niej musimy sie skupic.

Wspélnie z Panem Michatem (CEO i wspdtwiascicielem Fotoformy)
podjeliSmy decyzje, ze na poczatek zajmiemy sie wtasnie ,naprawieniem”
sytuacji. Tak, zeby to, co juz mamy na stronie mogto pracowaé na wyniki.

Wiedzielismy, ze przed nami sporo pracy, dlatego postanowiliS§my tutaj nie
wdrazac¢ absolutnie wszystkiego na raz, zeby nie przepalaé budzetu klienta.
Najpierw chcieliSmy poprawi¢ w catym sklepie 20% elementow, ktére da
80% efektéow (zgodnie z zasadg Pareto - 80/20).

W ramach audytu wytypowalismy w zwigzku z tym zmiany najistotniejsze

z punktu widzenia wyszukiwarki i to nimi zajeliSmy sie najpierw. Jak sie

zresztg pdzniej okazato - byt to strzat w 10.
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https://toponline.pl/pozycjonowanie-stron-internetowych

Pierwsze prace na sklepie objety meta tagi title oraz description, nagtowki Hx,
adresy URL, alt tagi, linki kanoniczne i linki wewnetrzne. NaprawiliSmy tez
wystepujgce na stronie bitedy 404, poprzez uzupetnienie przekierowan. Do
podstron przypisaliSmy dobrane stowa kluczowe, wprowadzajgc przy tym
mate korekty i nowe zapytania.

Rownolegle zaczeliSmy tez prace nad trescig. Nasz zespdt copywriterow
pracowat tutaj nad opisami kategorii i tekstami blogowymi od pierwszego

miesigca.

No i co tu duzo moéwic. Cata ta wspdlna drobiazgowa praca nad aspektami
technicznymi i trescig szybko zaprocentowata. Juz po trzech miesigcach
widoczno$é serwisu wystrzelita w gére. Co wiecej, rosta w tak zastraszajgcym

tempie, ze mogliS§my mowié juz o rekordowym wyniku w catej historii serwisu.
3 MILIONY ZNAKOW

Prace nad trescig dla sklepu Fotoforma to niekonczaca sie opowiesc... ale
w dobrym sensie! Nasi copywriterzy pracujg tu nad nowymi tekstami na strone
wtasciwie kazdego miesigca od rozpoczecia wspdtpracy, czyli juz od prawie 5
lat. Z kazdym kolejnym opublikowanym wpisem na blogu czy opisem w sklepie
serwis zyskuje natomiast widoczno$¢ na nowe zapytania, wyzsze pozycje

i dodatkowy ruch organiczny.

Do dzisiaj, na potrzeby tej wspdtpracy, napisaliSmy juz ponad 1000 tekstéw,
na ktére sktada prawie 3 miliony znakéw ze spacjami (1). Zeby byto lepiej,
comiesieczna ilos¢ tekstow, ktdére przygotowujemy tylko tutaj rosnie. Klient
bardzo docenia tez to, ze ani jeden z zamowionych artykutéw czy opiséw nie
byt jeszcze spdzniony. Normalnie bysmy o tym nie pisali, ale skoro nas chwalg,
to nie bedziemy fatszywie skromni :)

POSZLISMY ZA CIOSEM

Nasze pierwsze zadanie zostato wykonane. Potencjat serwisu zostat ,uwolniony”,
a widocznos¢ wzrosta. Uwolniony nie znaczyto jednak wykorzystany, to byt
dopiero poczatek. Po szybkiej dyskusji i zaproponowaniu z naszej strony paru
dodatkowych rozwigzanh Pan Michat zdecydowat razem ze swoim wspdlnikiem
o zwiekszeniu budzetu wspdtpracy.
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Od 2020 roku mogliSmy wiec dziataé jeszcze szerzej nad optymalizacja
i linkowaniem, ale przede wszystkim mogliSmy tworzy¢ wiecej tresci, co byto
kluczowe.

Rownolegle z tworzeniem contentu, od samego poczatku wspotpracy zajeliSmy
sie rowniez link buildingiem, czyli pozyskiwaniem linkbw zewnetrznych.
Pozyskujemy tutaj systematycznie umowiong ilo$¢ linkdw z naszych serwiséw

tematycznych, tzw. zaplecz pozycjonerskich.

Kazdy link osadzany jest w artykule zwigzanym z tematyka linkowanej podstrony.
Liczba takich publikacji (i odno$nikéw zarazem) rosta systematycznie w trakcie
wspodtpracy, podobnie jak ilosé regularnie przygotowywanych tresci. Na
przestrzeni lat na potrzeby Fotoformy rozbudowali$my takze nasze zaplecze

o kolejne portale w tematyce fotografii i filmowania.

LINKOWANIE WEWNETRZNE PRZEZ SEOWNIK

Cata ta wspodtpraca to przede wszystkim nasz proces realizacji SEO, czyli
systematyczne optymalizacje, tworzenie tresci, pozyskiwanie odnos$nikdw,
regularny monitoring, reagowanie na problemy, raportowanie i tak dalej. Poza
nimi, z roku na rok realizowanymi coraz to szerzej, ze wzgledu na ciagle
poszerzany zakres wspotpracy, wprowadziliSmy w serwisie jednak takze pare

rozwigzan niestandardowych.

Pierwszym z nich byt nasz ,patent” na linkowanie wewnetrzne, czyli leksykon
SEO. To taki stowniczek poje¢ zwigzanych ze sklepem, wypetniony trescia
i stuzgcy za naturalne przekrojowe wzmocnienie struktury linkow
wewnetrznych. Propozycje jego wdrozenia przygotowali§my w efekcie wielu

godzin analiz linkowania wewnetrznego, ktore wykazaty duze braki.

Byt to nasz pomyst na to, jak wzmocni¢ brakujgce linkowanie w catym serwisie
.na raz”, bez trwajgcego kilka miesiecy manualnego tatania struktury linkdw
na podstronach. Tak, by serwis budowat widocznos$¢ na kolejne frazy od razu,
w trakcie gdy my bedziemy systematycznie uzupetniac linki.
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Leksykon Fotofarma.pl - E

E - edycja

Kaddy fotograf wie, 2e samo dobrze wykonane zdjecie mode nie wystarczyE do petni szczedcia. Warto przede wszystkim zwrdcid uwage na to, jak dude znaczenie
przy odbiorze zdjgcia ma edycja. Nawet przy wywolywaniu lub przegladaniu zdjec z wakacji zrobionych amatorsky reks. kaide z wybranych musi przejsé przez
proces pewnego retuszu lub delikatmych zmian ofdwietlenia. Skoro pasjonaci zdaja sobie z tego sprawe, to profesjonalisci rdwnies 53 Swiadomi tej cz¢éci swojej pracy.
Mig ma znaczenia czy mdwimy tu o fotografil weselne|, portretowe] czy produktowe] - edycja ma bardzo dute znaczenle w odbiorze kaidej fotografil.

Edytory grafiki | video
Myszy i trackballe
Stuchawki | mikrofony
Dryski zewnetrzne
Klawiatury

Drukarki

Drukarki fotograficzne
Skanery

Manitory graficzne
PenDrive

Carytniki kart Flash

Wazorniki

< Powrdt de leksykenu

A[BICIDIEIFIGIHIIJIKILIEIMINIOIRIRISITIVIW]Z

Jak wida¢, leksykon ma tu forme raczej minimalistyczng, maksymalnie prostg, ale

spetnia swoje zadanie w 100%.

Zgodnie z naszymi przewidywaniami, przygotowanie i wdrozenie takiego patentu
usprawnito ruch robotow Google w serwisie. Dzigki niemu, do kazdej istotnej
podstrony moglis§my poprowadzi¢ dodatkowe linki z tresci, dostepne z kazdej
podstrony sklepu dzieki odno$nikowi w stopce (tzw. linkowanie site-wide).

ARCHITEKTURA INFORMACIJI

Waznym elementem w naszej wspdtpracy byta tez modyfikacja architektury
informacji. Tutaj akurat byta ona od poczatku bardzo dobrze przemyslana
(w koncu nie bez powodu Fotoforma zaistniata jako przyktad w artykule naszego
kursu SEO na temat architektury informacji...). Po prostu w miare rozbudowy,
menu serwisu zaczeto traci¢ swoja przejrzystos¢. ZauwazaliSmy tez w nim

dodatkowy potencjat.

Najwazniejszg zmiang w menu byto utworzenie gtéwnej kategorii ,,Akcesoria” i
zastgpienie nig kategorii ,Mobile”. Ta druga istnieje w sklepie nadal, ale zostata
usunieta z menu. Dzieki takiemu zabiegowi w serwisie powstato miejsce na
wszystko to, co nie do kohca pasowato do innych kategorii, ale nie miato gdzie sie

podziac.
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Do akcesoriow trafity kategorie takie jak ,akcesoria do aparatéw”, ,statywy”,
,Zasilanie” czy ,karty pamieci”. Cate menu zyskato wiec na uzytecznosci, bo
odnajdywanie w nim produktéw stato sie tatwiejsze.

[] IFo-.Tu ~ AF l_.ul % m S

o] B = u U - M L1 @ =

Fotografia Filmewanie Studia Edycja Mobils Audic Fatolab Kamiz Wypatyczalnia B28

Fuiifilm

Olympues
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Menu sklepu przed zmianami

1G1FOTO :
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Fotografia Filmaswanie Akcesoria Edycja Studio Audia Fotolab BB

Canon

1000 Zt.

2 kodem

Menu sklepu po zmianach

Co jednak wazniejsze z perspektywy SEO, w ten sposdb powstato w serwisie
pokrycie kolejnej niszy tematycznej, jaka s3a akcesoria fotograficzne.
Wyszukiwarka dostata jasny sygnat: ten sklep ma petna oferte akcesoriow, co
w diuzszej perspektywie poskutkowato lepszymi pozycjami na frazy tych
kategorii.

Dla wyszukiwarki taka zmiana byta czyms$, co mozna rozumie¢ jak dostawienie

dodatkowego rzedu regatéw w supermarkecie.
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Algorytm ,zobaczyt’, ze z akcesoriami fotograficznymi jest tutaj caty dziat, a nie
tylko pare wieszakdw na pétce obok aparatéw. Tym samym, uznat serwis za
potencjalnie bardziej wartosciowy dla uzytkownika, ktéry szuka np. statywow,

torb na aparty czy kart pamiegci.
OD OGOtU DO SZCZEGOLU, CZYLI FRAZY LOKALNE

Nastepnym punktem w pozycjonowaniu serwisu Fotoforma.pl byto wtaczenie do
strategii fraz lokalnych, zawierajagcych nazwy miejscowosci. O tym, ze jest tu
potencjat warty wykorzystania wiedzieliSmy juz od pierwszej analizy stéw

kluczowych na potrzeby sklepu. Element ten czekat jednak na swoja kole;j.

Strategia byta prosta i skuteczna: skupiliSmy sie na frazach ,sklep fotograficzny
MIASTO”. StworzyliSmy osobne podstrony dla kazdej z miejscowosci
i uzupetniliSmy tresci. Wszystkie z nich potaczyliSmy z kolei podstrong ,Obszar
naszej dziatalnosci”. Na tej pojawita sie osadzona indywidualna mapa Google

Maps z odnosnikami do podstron.

STROMAGECWMNA | DBSZAR MASZE] DZIALALNOSCI

Obszar naszej dzialalnosci
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Mapa z linkowaniem do podstron zoptymalizowanych na frazy lokalne

Ponownie, postawiliSmy na maksymalng prostote i uzytecznos¢. Powdd, dla
ktérego wybralismy taki minimalistyczny design byt taki sam jak przy leksykonie.
Strona ta, cho¢ stworzona z myslg o uzytkowniku i dostepna dla kazdego z linku

w stopce, odwiedzana jest gtdwnie przez roboty Google.
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A efekty? Tylko w 2023 roku same podstrony lokalne wygenerowaty w wynikach
organicznych ponad 200 tys. wyswietlen i 11 tys. klikniegé. To wszystko
zaangazowanie absolutnie dodatkowe do catego pozostatego SEO skupionego
na asortymencie. W ramach maksymalizacji konwersji kazda z podstron lokalnych
ma w sobie takze indywidualne kody rabatowe na darmowg dostawe do danego

miasta.
AKTUALIZACJE | REOPTYMALIZACJA

W ramach naszej wspotpracy z Fotoformg wprowadzaliSmy jeszcze wiele innych
rozwigzan, jak choc¢by zmiany na kartach produktow. Najwiekszg czescig naszych
zadan zawsze byty jednak i po dzi§ dziehn sg regularne optymalizacje, tworzenie
tresci i linkowanie. To one s3 tu trzonem wypracowanych efektow. Ostatnie 12
miesiecy pozycjonowania sklepu (czyli 2023 rok) uptynety nam przede wszystkim
na takich regularnych zadaniach.

Poza nimi przeprowadzilismy jednak takze powtérny audyt techniczny serwisu
oraz tresci. Na jego podstawie rozwinelismy dodatkowo linkowanie wewnetrzne
z artykutdéw blogowych. W tym roku przeprowadzili§my tez aktualizacje opisow
SEO. Jak wykazata analiza, zmian wymagata cze$¢ opiséw kategorii
produktowych, ktére powstawaty (lub byly optymalizowane) w pierwszym
i drugim roku naszej wspotpracy.

Niektore teksty miaty w sobie nieaktualne juz informacje, czes¢ wymagata
rozbudowy, a wiekszo$§¢ uzupetnienia linkowania wewnetrznego o nowe
kategorie czy wpisy blogowe. Wprowadzenie poprawek byto potrzebne gtéwnie
po to, by w diuzszej perspektywie utrzymacé lub poprawic¢ pozycje na frazy.

POMYSt NIE DA EFEKTU BEZ WDROZENIA

W tym miejscu musimy zaznaczyé, ze zadne, nawet najlepsze pomysty nie sg nic
warte, jesli nie zostang zrealizowane. Co to ma do rzeczy? To, ze chcieliSmy
podziekowa¢ Panu Michatowi i catej ekipie Fotoformy za niezwykle szybkie

wdrazanie naszych wskazéwek oraz konkretny i rzeczowy kontakt.

Z dos$wiadczenia wiemy, ze najlepsze efekty osiggaja najbardziej zaangazowani
Klienci, a Fotoforma zdecydowanie jest w tej grupie.
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Podsumowujac, podczas naszej wspotpracy:

e regularnie przesytany jest szereg propozycji na ulepszenia strony,

e na biezgco wykrywamy i rozwigzujemy dziesigtki mniejszych i wiekszych
problemow,

e regularnie tworzymy teksty na strone,

e zoptymalizowali$my tysigce podstron,

e wzrastata i wcigz rosnie ilos¢ serwisow zapleczowych, z ktérych pozyskujemy
linki,

e kazdego dnia monitorujemy kilkaset fraz,

e icyklicznie analizujemy serwis autorskimi narzedziami,

* a co miesigc to wszystko podsumowujemy szczegdtowym raportem,

* no i oczywiscie jestesmy w statym kontakcie.

| cho¢ mozemy przyznaé, ze jesteSmy dumni z takich wynikéw, to jednak
najbardziej cieszg nas i napedzajg do dalszego dziatania opinie zadowolonych
klientow. Raz jeszcze dziekujemy Panu Michatowi i catej ekipie Fotoforma.pl za
partnerskie podejscie, $Swietny kontakt i btyskawiczne decyzje. Wspotpraca
z Wami to czysta przyjemnosé.

EFEKTY 2 WSPOLPRACY

WIDOCZNOSC W GOOGLE

Stowa kluczowe i ruch
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9 Od poczatku naszej wspotpracy sklep Fotoforma.pl zyskat doktadnie
+10 184 stéw kluczowych w TOP10 i +32 185 fraz kluczowych w TOP50.
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Znaczy to mniej wiecej tyle, ze gdybys$ chciat/chciata wyszukaé w Google
wszystkie zapytania, na ktore Fotoforma zyskata widocznos¢ na pierwszej stronie
wynikéw w trakcie naszej wspdtpracy, a kazde wyszukiwanie trwatoby ledwie 10
sekund, to wyswietlenie wszystkich wymagatoby prawie 28 godzin nieustannego
wpisywania fraz w Google!

No a fraz widocznych na stronach 2-5 jest ,tylko” trzy razy tyle... :)

A oto jak rosta widoczno$é Fotoformy na przestrzeni lat naszej wspdtpracy:

Widocznoéé Widocznoéé Wzrost Wzrost
w TOP10 w TOP50 w TOP10 w TOP50
Poczatek ) )
wspotpracy
Po1roky 5561 25799 +3803 +14225
wspodtpracy
Po 2 roku 9966 35791 +8208 124217
wspotpracy
Po 3 roku 14334 41296 +12576 +29722
wspotpracy
Po 4 roku
. 15380 46630 +13622 +35056
wspodtpracy
Obecnie 11942 43759 +10184 +32185

Jak widzisz, w lipcu 2023 widoczno$¢ serwisu byta wyzsza niz pod koniec 2023

(gdy powstawato to case study).

Dlaczego wiec nie pokazalismy tutaj tylko tych ,lepiej” wygladajacych wynikéw
z kohca 4 roku wspodtpracy? To proste, bo dziatamy w 100% transparentnie

i niczego nie ukrywamy.
Spadek ten nie jest zresztg przypadkowy, bo jesli przyjrzysz sie blizej wykresowi

widocznosci powyzej, to podobne wahniecia miaty miejsce zaréwno pod koniec
2022, jak i pod koniec 2021. Trzymamy reke na pulsie.
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RUCH ORGANICZNY

W pierwszym roku naszej wspédtpracy ruch organicznych (z wynikéw Google)
wyniést 146 765 uzytkownikéw. Niestety nie dysponujemy wczesniejszymi
danymi, wiec wzrost procentowy mozemy wyliczy¢é dopiero w okresie
pozniejszym.

1hp

Lristha ! Wediurm

% amiany (E-AELY 129.79% 137.26%

W drugim roku wspédtpracy zwiekszyliSmy ilos§¢ wejs¢ organicznych na strone o
133,11%. Doktadnie uzyskalismy o 195 359 uzytkownikow wiecej rok do roku!

shckn | e
el - e g WioHczpeet kosersii Beabzackt o eh

4E2 380

W 3 roku wypracowali$my z kolei wzrost o 140 256 uzytkownikéow (41%).

Sytuacja wygladata natomiast gorzej po czwartym roku. Mimo przyrostéw
widoczno$ci zanotowali$my wéwczas spadek o 19 738 uzytkownikéw (4%).

W poréwnaniu z sytuacjg z pierwszego roku naszej wspdtpracy nadal jest to

jednak ponad 317 tys. uzytkownikow wiecej w catym roku. Ciezko wiec mowié

0 porazce.
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Poréwnanie ruchu 4 vs 3 rok wspotpracy
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146 785

Poréwnanie ruchu 4 vs 1 rok wspotpracy

KLIKNIECIA | WYSWIETLENIA

wzrosty az 0 69%.

Zmiany jakie zaszty na stronie dobrze obrazujg tez dane z Google Search Console.
Tylko w czerwcu 2021 tgczna liczba wyswietlen linkow prowadzgcych do strony
w wynikach wyszukiwarki Google wyniosta 2,01 min. W poréwnaniu z czerwcem
2020 jest to wzrost 0 57%.

Ponizszy wykres pokazuje tez wzrost kliknie¢ w linki, ktére pokazaty sie
uzytkownikom podczas szukania interesujacych ich produktéw w Google, a te
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] tgczna a Klik [+ tgczna liczba wy... ] Sre R e
85,7 tys. 325min — 2,6% 11
08.2023 - 31.08.20 1.08.2023 - 31.08.20... D8.2023 - 31.08.20 08.2023 - 31.08.20
74 tys. 273min - 2,7% 10,8
8.2022-31.08 1.08.2022-31.03.20._(__‘_.___ 8 -31.08 3

Poréwnujac sierpien 2022 i sierpieh 2023 mamy wzrost kliknieé 0 16% (11 tysiecy
kliknie¢ wiecej) i wzrost wyéwietlen 0 19% (520 tysiecy wyséwietlen wiecej).

W samym sierpniu 2023 serwis Fotoforma wyswietlit sie w wynikach Google
3,25 min razy. Tylko w tym jednym miesigcu wyswietleh wystarczytoby wiec, zeby
Fotoforme zobaczyt w Google kazdy co dwunasty Polak. W skali roku taki
unikalnych wyswietlen w Google wystarczytoby juz na kazdego obywatela

naszego kraju.

Ze wzgledu na to, jak duzy jest juz serwis, wartosci procentowe z roku na rok
bedg spadac. lloSciowo nowych uzytkownikéw i wyswietlen ciggle przybywa
jednak w podobnym tempie - rok do roku serwis pojawia sie w Google o kilkaset
tysiecy razy wiecej.
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Wspotpracujagc z Wami, na pewno moge pochwalié: lepszy kontakt,
transparentne raporty, wydajniejsze prace, wiekszy zakres oferowanych

ustug.

Michat Tobiasz, CEO Fotoforma.pl

TOPONLINE FOTOFORMA
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MagnificentCoffee

MAGNIFICENTCOFFEE.PL* - CASE STUDY
SEO © SKLEPU INTERNETOWEGO

Magnificent Coffee to sklep internetowy i zarazem marka kawy. Ich asortyment to przede wszystkim
kawa z catego $wiata, w wielu odmianach i wariantach. Niezmiennie z najwyzszej p6tki. W ziarnach
lub zmielona wedtug Twoich preferenciji, ale zawsze $wiezo palona. W ofercie majg takze herbate,
dodatki oraz kawowy abonament.

Stowa kluczowe i ruch

Stowa kluczowe
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o= magnificentcoffee.pl - Stowa w TOP 10 »o- magnificentcoffee.pl - Slowa w TOP 50

WIDOCZNOSC <& W GOOGLE WYSWIETLENIA & W GOOGLE
+423 stow kluczowych w TOP10 152% wiecej wyswietlen rok do roku
+1 863 stéw kluczowych w TOP50 (09-11.2023 vs 09-11.2023)
KLIKNIECIA &7 RUCH .ill ORGANICZNY

170% wiecej kliknie¢ w wynikach 101% wiecej ruchu

POZYCJE t NA KLUCZOWE FRAZY

Ponizej przedstawiamy kilka przyktadowych pozycji w wynikach, ktéra strona zajmuje
obecnie na dane stowa kluczowe wraz ze wskazaniem na pozycje z poczatku wspotpracy.

abonament kawowy : - -> 3 kawa do biura Bydgoszcz: - -> 1

kawa do biura Gdansk: - -> 3 kawa do biura Warszawa: - -> 2

kawa geisha: 9 -> 1 kawa kubanska: - -> 6

kawa do biura Wroctaw : - -> 1 kawa meksykanska: - -> 4

kawa australijska: - -> 1 kawa orzechowa: - -> 3

SIS
NNAYE YR SAYAN

kawa karmelowa: - -> 5 mieszankikaw:- ->7

Doktadne efekty wraz z omdwieniem znajdziesz na konhcu case study!

S 023



SYTUACJA T WYJSCIOWA

Serwis Magnificent Coffee trafit do nas po duzych spadkach widocznosci
w Google. Spadki byty efektem aktualizacji algorytmow wyszukiwarki, ktéra
miata miejsce w maju 2020 roku (May 2020 Core Updatg).
Najprawdopodobniej bezposrednig przyczyna byty spore braki w optymalizaciji

techniczne;.

Co prawda wykres dawat wéwczas nadzieje na poprawe (zaczagt odbijaé
w gore). Juz po wstepnym zapoznaniu sie ze strong mieli§my jednak pewno$é,
ze tylko chwilowe zawahanie, ze wzgledu na dodanie nowych podstron.
Tym samym jasne byto: sklep niedtugo znowu bedzie spadat lub zaliczy
stagnacje.

Ponizszy wykres przedstawia widoczno$¢ sklepu od jego zatozenia do momentu

rozpoczecia wspotpracy:

Stowa kluczowe i ruch

e e "l
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J18 Listopad 2019 Marzec 2019 Siarpien 2019 Grudzien 2020 Maj 2020 Wrzesien

=0 magnificentcoffeepl - Stowa w TOP 10 0= magnificentcoffee.pl - Stowa w TOP 50

9 Miesigc przed rozpoczeciem wspodtpracy, czyli we wrzesniu 2020 roku,
strona posiadata kolejno: 71 stéw kluczowych w TOP10 i 294 w TOP50.

CELE % | ZALOZENIA 51 WSPOLPRACY

—> Kompleksowy audyt SEO.

—> Wdrozenie zmian w zakresie optymalizacji technicznej sklepu.
—> Rozbudowa drzewa kategorii pod uzyteczno$é oraz widoczno$é.

—> Wozrost pozycji na kluczowych frazach.
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PRZEBIEG <5 WSPOLPRACY
NA POCZATEK... SPORO BLEDOW

Wspédtprace z Panem Pawtem rozpoczelismy od audytu SEO, ktéry wykazat
sporo bteddéw. Poza brakami w podstawowej optymalizacji (meta tagi,
nagtéwki, adresy URL) i tre$ciach serwis miat przede wszystkim Zle

zaprojektowana architekture informac;ji.

Drzewo kategorii byto nieczytelne i niezoptymalizowane. Co grosza, spora
jego czes¢ skupiata sie na niepopularnych lub kompletnie niewyszukiwanych
frazach kluczowych. W sklepie brakowato waznych dla asortymentu
podstron kategorii, a niektdére z obecnych w serwisie miaty zle dobrane, zbyt

ogdlne frazy.

Jednym zdaniem: caty serwis wymagat porzadnego pouktadania. Na
szcze$cie podstron nie byto wodwczas duzo - co utatwito wstepng
optymalizacje i dato duzy potencjat do rozbudowy. Juz na tym etapie
zaproponowalismy wiec nie tylko przebudowe, ale i rozbudowe drzewa
kategorii. Tak, aby stato sie ono czytelniejsze, bardziej uzyteczne
i nastawione na frazy z potencjatem wyszukiwan.

Niestety w audycie daty zna¢ o sobie tez problemy natury stricte
technicznej. Sklep dziatat wéwczas na platformie Shoplo, a wykorzystywane
w nim wtyczki powaznie spowalniaty jego dziatanie, co odbijato sie na

skutecznosci. Serwer zwracat tez sporo btedow.

Pierwszymi dziataniami na stronie w ramach naszej wspotpracy byto
rozwigzanie najwazniejszych kwestii technicznych. Poprawilismy wodwczas
miedzy innymi btedne, zbyt ogdlne adresy URL, Zle dobrane frazy kluczowe
oraz uzupetniliSsmy brakujgce przekierowania 301 z usunietych podstron.

Po doktadniejszej analizie udato sie nam takze poprawi¢ PageSpeed serwisu,
ktorego gtownym hamulcem okazata sie obcigzajaca serwis wtyczka... do
integracji z Instagramem. Poza tym odpowiedzi serwera spowalniato tez pare
innych drobiazgéw, gtéwnie kosmetycznych, z ktérymi udato sie¢ nam
sprawnie uporacd.
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PRZEBUDOWA KATEGORII | NOWE TRESCI

Kolejnym krokiem w naszej wspotpracy byta kompletna przebudowa drzewa
kategorii. Te poprzedzilismy analizg stow kluczowych, bo wiekszo$¢ podstron
w serwisie wykorzystywat zbyt ogdlne frazy.

Ogélny zamyst na architekture informacji juz istniat: byto nim utozenie
asortymentu (kawy) wedtug kontynentdw i krajow pochodzenia. Naszg rolg
byto zrealizowa¢ go poprawnie technicznie, z doborem odpowiednich stéw,

ktére bedg budowaé widoczno$é w wynikach organicznych.

Kawy w sklepie utozyliSmy ostatecznie wedtug wyczerpujgcego podziatu na
kontynenty oraz kraje pochodzenia. W ten sposdéb stworzyliSsmy okoto 30
nowych kategorii. Kolejno zoptymalizowalismy je, a nastepnie zaczeliSmy
przygotowywac opisy dla catego sklepu.

Od razu zaczeliSmy tez pracowac¢ nad istniejgcym juz w serwisie blogiem.
Zaplanowalismy nowe teksty, ktére cyklicznie piszg po dzi§ dzien nasi
copywriterzy. Przygotowalismy réwniez wytyczne do poprawy opublikowanych
wczesniej wpisdw - ale nad ich optymalizacjg pracowat Pan Pawet pracowat
juz samodzielnie.

Na wstepnym etapie wspdtpracy na prosbe klienta, ktéry chciat korzystac
z reklam produktowych w Google Ads, pomogliSmy takze w konfiguracji
ustugi Google Shopping. Razem wdrazaliSmy tez potrzebne do tego
Enippetd, czyli dane strukturalne, w tym wypadku dla produktéw i ich zdje¢.

Po kilku tygodniach asortyment sklepu powiekszyt sie o herbaty, pod ktére
analogicznie przygotowali$my osobne drzewo kategorii oraz tresci.

ROZBUDOWA SERWISU (5 RAZY)

Kolejnym krokiem w naszej wspodtpracy byto przygotowanie i wdrozenie
kategorii. Ukrytych, czyli niewidocznych w gtéwnym menu, ale dostepnych
z wyszukiwarki i z innych miejsc w serwisie (np. z menu szczegdtowego
w kategoriach). Wszystko po to, by poszerzyé zakres stéw kluczowych, z ktérych
pozyskiwali§my ruch organiczny.
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ZdecydowaliSmy sie na takie rozwigzanie, bo w trakcie analizy stéw
kluczowych zebraliSmy sporo wartosciowych fraz, ktére nie pasowaty do
gtownej architektury. Mowigc wprost: byty to zapytania, ktéore w gtédwnym
menu zepsutyby uzyteczno$é, ale sporo potencjalnych klientow mogto ich
szuka¢ w Google.

Byty to frazy takie jak ,kawa robusta” (sklep skupia sie na arabice), ,sklep
z kawg", ,kawa $wiezo palona” czy ,kawa ziarnista 1kg” (i wiele innych
gramatur). Wszystkie chetnie wyszukiwane i pasujgce do asortymentu, ale

mogace wprowadzi¢ w gtdbwnym menu zbyt duze zamieszanie.

Proces byt mniej wiecej taki: analiza stow kluczowych, wytypowanie
potencjalnie warty utworzenia kategorii produktowych, ponowna weryfikacja
fraz, stworzenie podstron, no i optymalizacja. Kolejno zabieraliSmy sie za
content, czyli opisy dla nowych podstron. Kategorie takie wdrazaliSmy

w 4 pakietach po 10 podstron (i 10 opiséw) kazdy.

Caty ten krok powtorzyliSmy pdzniej jeszcze po raz piagty raz, ale juz pod
kagtem fraz lokalizacyjnych (nastawionych na pozyskiwanie ruchu lokalnego,
z poszczegdlnych miast). Pod takie stowa kluczowe tak samo powstaty
w efekcie dodatkowe kategorie, tym razem byto ich okoto 30 (wiec tacznie

z wezeéniejszymi juz ponad 70).

Warto przy tym dodaé, ze w przypadku kategorii lokalnych, stosujemy tutaj
bardzo fajny zabieg zwiekszajacy konwersje.Jasne jest, ze na frazach takich
jak ,sklep z kawag Wroctaw” uzytkownicy poszukujg raczej sklepow
stacjonarnych. Stad sklep oferuje osobom trafiajagcym do niego z Google
przez te lokalne kategorie darmowa dostawe juz od bardzo niskich kwot
zamowien.

ki,

0000

Sklep z kawa Wroctaw Domysin ke

Pdzniej sklep znowu powiekszyt swdj asortyment, tym razem o kolejne kawy,

co dato nam jeszcze wiecej mozliwosci rozbudowy serwisu.
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MIGRACJA SKLEPU NA PLATFORME SHOPER

Sklep magnifcentcoffee.pl od poczatku swojego istnienia dziatat na
platformie Shoplo, ktéra w sierpniu 2021 zostata przejeta przez platforme
Shoper. W zwiagzku z tym, w ramach naszego pozycjonowania czekata nasz

migracja serwisu, czgsto bardzo szkodliwa dla SEO.

Razem z Panem Pawtem przeanalizowaliSmy rézne mozliwosci, ale koniec
koncdédw zostaliSmy przy Shoperze. Pomogli§my przy migracji i zadbalismy o to,

aby odbyta sie ona w bezpieczny sposdb.

Swiadomi probleméw migracji Shoplo > Shoper najpierw przeprowadzilismy
audyt i sczytaliSmy catg strukture serwisu. Po zmianie platformy
przeprowadziliSmy ponowny skan wraz z poréwnaniem, zeby upewnic¢ sie, ze
nic nie zgineto po drodze, ani nie ulegto zmianie. Okazato sig, ze catosc¢
przebiegta w tym wypadku wzorowo i nie wptyneta negatywnie na wyniki
sklepu, ale woleli§my dmucha¢ na zimne.

Caty czas pracowaliSmy takze nad dodatkowym contentem. Gtéwnie
uzupetnialiSmy brakujgce opisy kategorii - udato sie nam opisa¢ 100%!
Tworzyli$my tez jednak wpisy blogowe.

W TRAKCIE CALEJ WSPOLPRACY

Poza elementami opisanymi wyzej, przez caty okres trwania wspotpracy
wdrozyliSmy réwniez (i rozwijamy systematycznie) odpowiednie linkowanie
wewnetrzne w obrebie catego serwisu. Skupiamy je przede wszystkim na
kategoriach kaw ziarnistych - o najwiekszej konkurencji i duzym potencjale.
Linkujemy tez jednak standardowo, tj. z podkategorii do kategorii oraz z bloga,

wedtug tematow wpisdw.

Pozyskujemy takze linki zewnetrzne (link building), gtéwnie do podstron
zoptymalizowanych na frazy sprzedazowe, ktore sg najblizej TOP10 - zeby
podbija¢ ich pozycje. Rozwigzujemy rowniez wszelkie biezgce problemy, jak np.
pojawiajgce sie btedy 404. Z pomocag naszego inteligentnego asystenta SEO
monitorujemy takze sklep pod katem sytuacji w wyszukiwarce.

Za pomoca naszego autorskiego oprogramowania $ledzimy tez wszystkie
usuniecia i nowe podstrony dodawane w serwisie. Chociaz akurat przy pracy nad
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sklepem Magnificent Coffee Pan Pawet nie dat nam jeszcze tym zabtysnagé -

bo ma 100% skutecznos$ci w informowaniu nas o zmianach (czapki z gtéw!) :)
JAK UROSt SERWIS | DALSZY ROZWO)

Zeby nie zanudzaé Cie juz kolejnymi historiami na temat tego, jak
znajdowali$my nastepne grupy fraz i pracowaliSmy nad ich pokryciem,
pozwolimy sobie na mate streszczenie.

W catym SEO sklepu Magnificent Coffee przeprowadziliS§my przeszto
7 osobnych analiz stow kluczowych tylko pod katem rozbudowy. Kazda z nich
konczyta sie przygotowaniem pakietu nowych podstron, a niektére nawet

kilku. No i oczywiscie tresci.

Sklep rozbudowalismy kolejno o:

podziat kaw na kraje i kontynenty,

e ukryte kategorie niepasujace do menu,

e herbaty,

e frazy lokalne dot. sklepu z kawa,

e kawy smakowe,

e zestawy kaw,

e przeznaczenia kaw (np. metody przelewowe/kawiarka),
e frazy lokalne dot. kawy do biur,

e ukryte kategorie z podziatem na profile smakowe kaw.

Wszystkie nowe kategorie zostaty opisane i wszystkie pozyskaty widocznosé
w wynikach organicznych. | wiekszos¢ z nich realnie sprzedaje produkty.
Razem z tymi wszystkimi podstronami w serwisie wyznaczyliSmy tez naturalne
klastry tematyczne, ktére zamierzamy rozwija¢ poprzez bloga

Na szczego6lng uwage zastuguje jeszcze rozbudowa pod katem fraz ,kawa do
biur MIASTO”. Dzieki niej sklep czysto detaliczny zyskat zainteresowanie
klientéw B2B. | to nie hipotetycznie, bo z tego co nam wiadomo, kategorie te

sprzedaja. | to nie po jednej paczce, bo biura kupuja w wiekszych ilosciach.
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SEO case studies

2.5

CO DALEJ?

Dalsze kroki w naszej wspotpracy, poza regularng optymalizacja, linkowaniem
itd. skupia¢ beda sie na blogu. Wszystko dlatego, ze wykorzystaliSmy tutaj juz
wiekszo$é dostepnych fraz zakupowych z potencjatem. Nowe podstrony

kategorii powstawaé bedg dopiero przy rozbudowie asortymentu.

Zamierzamy tez pracowacé nad pozycjami blisko TOP10 i w TOP10. Teraz, gdy
mamy juz sporg widocznos¢, to wtasnie tam kryjg sie najwieksze korzysci.

EFEKTY ¥ WSPOLPRACY

WIDOCZNOSC W GOOGLE

Stowa kluczowe i ruch
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2018 Crerwiec 2019 Marzec 2020 Styczen 2020 Pazdriernik 2021 Sierpien 2022 Maj 2023 Marzec 2023 Grudzief

o~ magnificentcoffee.pl - Stowa w TOP 10 - magnificentcoffee.pl - Stowa w TOP 50

9 Sklep Magnificent Coffee wypracowat razem z nami wzrost o +423 frazy
kluczowe w TOP10 i 0 +1863 w TOP50.

Oto jak rosta widocznos¢ sklepu w trakcie naszej wspdtpracy:

Widocznosé Widocznosé Wozrost Wozrost
w TOP10 w TOP50 w TOP10 w TOP50
Poczatek ) )
wspotpracy
Po roku 153 017 +82 +623
wspotpracy
Po 2 roku 220 1261 +149 +967
wspbtpracy
P ki
0 3 roku 396 1876 +325 +1582
wspodtpracy
Obecnie 494 2157 +423 +1863

W tabeli wida¢, jakie efekty daje regularna rozbudowa i optymalizacja serwisu.
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RUCH ORGANICZNY

W trakcie naszej wspodtpracy liczba oséb odwiedzajacych sklep z wynikow
organicznych wzrosta 4-krotnie. Z 3 832 uzytkownikéw (w okresie roku przed
rozpoczeciem wspdtpracy) do 15 570 (w trzecim roku wspdtpracy).

Poréwnujac pierwszy rok wspdtpracy naszej wspdtpracy z okresem poprzednim
wypracowaliémy wzrost o 101% uzytkownikéw (byto to o 3 854 uzytkownikéw
wiecej rok do roku). Liczba sesji wzrosta natomiast 0 89%.

W drugim roku, ze wzgledu na pandemig, zmiany w serwisie i rézne inne czynniki
biznesowe liczby te nie byty juz az tak dobre, ale sklep utrzymat ruch i dalej zyskat
z wyszukiwarki o prawie 1/5 uzytkownikéw wiecej niz rok wczesnie;.

Dzieki systematycznej pracy przez ten mniej owocny rok, $wietnymi wynikami

moglismy jednak cieszy¢ sie znowu w trzecim roku nasze wspédtpracy.
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SEO case studies* *2024

1wz 2022 - 31 50 2023 @ Uythownicy

1 wrz 2021 - 31 she 2022: & Uzythownicy
e —————
L op T o -
P Erinth | Whe i
S— orrms Q ezt &m
Pacyakanie — Ko
Lobdie | Mrdiam
Urpawricy 4 How urpkawricy Sesie
7269% + 73,09% & 64,53% #
15570 . 153 =
wrz 20 o LAY Ly 0em
& zmiany TLEF Ti,09% 6453

W poroéwnaniu okreséw wrzesien - sierpien 2022 i wrzesien - sierpien 2023 ruch

z wynikdw organicznych wzrést o 73% (z 9 016 na 15 570 uzytkownikéw).
Analogicznie wzrosta tez liczba sesji.

KLIKNIECIA | WYSWIETLENIA

] tagczna liczba klik_.. [] taczna liczba wy [] Sredni CTR [7] Srednia pozycja
817tys. — 478 tys. 1,7% 13,5
Ostatnie 3 miesigce (.. Dstatnie 3 miesigce ( Ostatnie 3 miesigce Ostatnie 3 miesigce
295tys. - [EECLRTC) 1,5% 18,7

Dstatnie 3 miesigce (..,_ Ostatnie 3 miesigce (..._ Dstatnie 3 miesiace

Ostatnie 3 miesigee (...
@

Poréwnujac ostatnie 3 miesigce rok do roku sklep Magnificentcoffee.pl zyskat o 5
220 kliknieé z wynikéw organicznych wiecej (to wzrost 0 170%!).

Liczba wyswietlen wzrosta z kolei ze 190 tys. do 478 tys., co znaczy, ze tylko przez

te trzy miesigce Google pokazato serwis 288 tysiecy razy wiecej niz rok
wczesniej. To wzrost 0 152%!
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Wspotpracujemy z firmg Top Online juz ponad dwa lata i jestesmy
zachwyceni wynikami! Ich nieszablonowe podejscie oraz innowacyjnosé
w dziataniu przyczynity sie do widocznego wzrostu ruchu organicznego
na naszej stronie, co jest dla nas niezwykle wazne i buduje nasza pozycje
na rynku.

Pawet Kotakowski - wtasciciel sklepu Magnificentcoffee.pl

TOPONLINE MAGNIFICENT COFFEE



Top Online”t* X Cimker
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SEO case studies

3.1

IMKER.PL* CASE STUDY® SEOSTRONY

*Imker to petna obstuga self-publishingowa, support (obstuga klienta), fulfillment e-commerce oraz
SalesCRM, czyli autorskie oprogramowanie do sprzedazy online. To marka, ktdéra kompleksowo
wspiera tworcdw, producentow i sprzedawcdw. Tworzona i rozwijana przez Krzysztofa i Ewe Bartnikow.

eimker

Zdecydowanie jedyny taki zestaw ustug w Polsce.

Stowa kluczowe i ruch
3600

1000
2400

1800

Sowa kluczowe

2017 Crerwiec Z01E Maj

0= imkerpl - Slowa w TOP 10

WIDOCZNOSC & W GOOGLE

+574 stéw kluczowych w TOP10
+2 350 stow kluczowych w TOP50

KLIKNIECIA 57
110% wiecej kliknie¢ w wynikach

POZYCJE  NA KLUCZOWE FRAZY

jak wyda¢ ksigzke: - -> 4

yamy

1200
- W
0 0000000000000 0000000 W_H’_O_Q—O—Q—O—O_D-O_D_O_'WGD

2022 luty 2023 Syczed 2023 Crudzien

o imkerpl - Skowa w TOP 50

WYSWIETLENIA & W GOOGLE

161% wiecej wyswietlen
(11.2023 vs 11.2022)

RUCH il ORGANICZNY
115% wiecej ruchu

Ponizej przedstawiamy kilka przyktadowych pozycji w wynikach, ktéra strona zajmuje
obecnie na dane stowa kluczowe wraz ze wskazaniem na pozycje z poczatku wspdtpracy.

" wydawnictwo selfpublishing : 17 -> 1

self publishing : 11 -> 2

+/ pisanie ksigzek : 19 -> 2

insertowanie : z ponad 100 -> 4

+/ jak zaczaé pisaé ksigzke : 38 -> 2

wydanie wtasnej ksigzki: 20 -> 1

«/ self publishing jak zacza¢ : 4 -> 1

AN RNANINIRN

jak wyda¢ ksigzke: - -> 4

« koszt wydania ksigzki: 32 -> 1

Doktadne efekty wraz z oméwieniem znajdziesz na koncu case study!
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SYTUACJA T WYJSCIOWA

Rozmowy o wspodtpracy zaczety sie poczatkiem 2021 roku. W Imker trwaty
wtedy przygotowania do uruchomienia nowej strony internetowej. Na celu byty
przede wszystkim utozenie architektury informacji od nowa i zmiana wygladu

strony.

Na tym etapie byliSmy do dyspozycji w zakresie doradztwa. Podpowiadalismy,
jak wprowadzac¢ planowane zmiany, aby nie ucierpiata na tym wypracowane
dotychczas widocznos¢ i pozycje na frazy kluczowe. Pomagali$my tez zaraz po
starcie nowego serwisu, gtownie

w wychwyceniu i naprawieniu bteddow.

W ramach stworzenia nowej architektury usunieta zostata cze$¢ podstron.
Zmniejszyto to ilos¢ stéw kluczowych wykorzystywanych przez strone, wiec
spadki w widocznosci byty nieuniknione. W ogdélnym rozrachunku zatoga
Imker.pl poradzita sobie jednak z migracjg swietnie. Wiekszych zmian w TOP10

praktycznie nie byto, zmniejszyta sie gtéwnie liczba fraz w TOP50.

Whtasciwg wspdtprace zaczeliSmy w lipcu 2021 roku. W jej zakres, po dzi$ dzieh
wchodzi m.in. optymalizacja techniczna strony, tworzenie tresci oraz
pozyskiwanie linkow. Co wazne, wszystkie te dziatania kierunkujemy tutaj na

pozyskanie okreslonego uzytkownika, co nie jest w tym przypadku tatwe.

Ponizej znajduje sie wykres widocznosci przed rozpoczeciem wspotpracy:

Stowa kluczowe i ruch

Stowa kluczowe

0= imker.pl - Stowa w TOP 10 0= Imker.pl - Slowa w TOP 50

% W lipcu 2021 strona Imker.pl miata 104 stowa kluczowe w TOP10 oraz 806
stow w TOP50.

S 036



SEO case studies

32 CELE ' | ZALOZENIA 1 WSPOLPRACY

—> Zwiekszanie rozpoznawalno$ci Imker.pl wéréd self-publisheréow (grupy

docelowej klienta)
Dotarcie do tworcow, ktdrzy planujg wydawac i sprzedawac swoje dzieta

Wzrost widocznos$ci w TOP50 oraz TOP10

Rozwdj contentu celem osiggniecia powyzszych

/2B R 2

Wsparcie w kwestiach optymalizacyjnych

s» PRZEBIEG <2 WSPOLPRACY
PIERWSZE DZIALANIA

Na poczatku wspotpracy opracowaliSmy dokument ze wskazéwkami
optymalizacyjnymi do poszczegdlnych podstron oraz wpiséw blogowych, ktérych
Imker posiadat juz wtedy dos$é sporo. ZawarliSmy w nich m.in. znaczniki meta
title, meta description, atrybuty title, nagtéwki H1 czy H2. W ramach
optymalizacji na nowe frazy od razu zaproponowali§my tez nowe podstrony.

Przygotowalismy takze wytyczne do linkowania wewnetrznego. W tej kwestii
potozyliSmy nacisk na artykuty blogowe, w ramach ktérych opracowalismy tzw.
silosy tematyczne. Pozwalajg one utrzymac logiczna strukture odnosnikéw. Dzieki
niej Google wie, ze serwis ma wysokie pokrycie swoich nisz tematycznych (jest
ekspertem). Pozwala ona nam takze realnie ksztattowaé przeptyw link juice

w serwisie oraz zadba¢ o prawidtowa indeksacje.

Wpis blogowy

Strona gtéwna

Pillar page Pillar page Pillar page
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Réwnolegle opracowaliSsmy strategie contentowa. Kluczowe byto w niegj
kierowanie tresci na grupe docelowg klienta. Jako rozwigzanie, obok
standardowego bloga, zaproponowaliSmy stworzenie kompleksowej bazy
wiedzy. | tak zaczeta powstawac ,Akademia Self-Publishing”. Z realizacji tego
projektu jesteémy bardzo dumni (oczywiscie bez fachowej wiedzy i uwag Ewy
i Krzysztofa nigdy nie bytaby ona tak dobral).

@m ker selfpublishing fulfillment salesCRM support m
Akademia Self-Publishing

Zapisz sie! = do newslettera | odblerz Biznesplan dla self-publisheréw! i, Szukaj

Kategorie artykulow

Prognoza sprzedaiy i pierwszego naktadu Przedsprzedaz ksigzki — dlaczego warto jg

robic?

Razem z nig zaczeliSmy realizowaé artykuty blogowe, na tematy szeroko zwigzane
z dziatalnosciag Imker.pl. £acznie stworzyliSmy do tej pory XYZ tekstow, a ich liczba
dalej ro$nie z miesigca na miesigc. Wiele z nich zajmuje topowe pozycje
w Google. Dzieki temu zyskujemy co miesigc nowych uzytkownikéw - przysztych
samodzielnych twércow i autorow :)

W efekcie tych dziatah rok od rozpoczecia wspdtpracy widoczno$¢ strony
przebita juz wszystkie najlepsze wyniki sprzed migracji. Nie spoczeli§my jednak
na laurach.

DRUGI ROK WSPOLPRACY

W drugim roku wspotpracy realizowaliSmy systematycznie kolejne artykuty
blogowe i pozyskiwaliSmy linki zewnetrzne. Analizowalismy tez wyniki oraz
przygotowywalismy cykliczne wytyczne do optymalizacji. Poza tymi regularnymi

czynnos$ciami dziato sie jednak znacznie wiecej.

PrzeprowadziliSmy miedzy innymi optymalizacje archiwum newslettera dla
Twércédw i Twérezyn (prowadzonego przez Krzysztofa Bartnika).
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Archiwum to jest czescig strony firmy Imker i technicznie rzecz biorgc jest to
po prostu osobny blog, ktéry zbiera w postach teksty kolejnych maili. Jego cel
to dostep do tresci newslettera dla uzytkownikow. Jako jednak, ze sa to
unikalne tresci, zaproponowaliSmy dodatkowe wykorzystanie ich do
budowania widocznosci.

Jednym z wiekszych dziatan w 2022 roku byto tez zaktualizowanie
przygotowanej na poczatku wspodtpracy strategii linkowania wewnetrznego.
No i oczywiscie jej weryfikacja / dalsze wdrozenie. MieliSmy juz o wiele wiecej
tre$ci na stronie, wiec pojawita sie przestrzen na kolejne wspomniane
wczesniej silosy tematyczne.

W ramach przygotowania aktualizacji strategii przeprowadziliSmy i audyt
profilu linkédw serwisu. Po to, by sprawdzi¢ i poprawi¢ prowadzone
pozyskiwanie linkow. Przeanalizowalismy takze szczegdétowo widocznosé, co
tylko utwierdzito na stusznosci potrzeby poprawienia indeksacji, wtasnie
poprzez linkowanie wewnetrzne. W duzym skrécie linkami potaczylismy ze
sobg powigzanie teksty. Tak, by ,nakierowac¢” roboty na podstrony, podbié
warto$é tresci w oczach Google i utatwi¢ uzytkownikowi zgtebianie tematu.

Zaraz po ogtoszeniu oficjalnej daty wytaczenia trzeciej wersji Google
Analytics dla Imkera przygotowalismy konto nowej wersji GA - GAA4.
Zrobilismy to juz na rok wczesniej. Gtownie po to, by w momencie zmiany
mieé juz do dyspozycji rok danych historycznych do analiz (efekty w analityce
najrzetelniej jest porownywaé rok do roku).

Kolejne kroki to ponowny audyt techniczny catego serwisu wraz
z przygotowaniem kolejnego zestawu wskazéwek optymalizacyjnych. Przy tej
okazji przeprowadziliSmy analize fraz kluczowych i zaproponowalismy zestaw
nowych stéw kluczowych i podstron. Po to, zeby dalej rozbudowywac
widocznosé.

Pod koniec 2022 roku, razem z rozwojem oferty Imker, wspdlnie
postanowili§my kontynuowacd sukces Akademii Self-Publishingu.
Zdecydowalismy, ze utworzymy kolejng akademie - Akademie Tworzenia
Kurséw. Bedagcag od strony technicznej osobng bazg wiedzy, ale od strony
tre$ciowej i praktycznej — kontynuacja tej juz istniejgce;j.
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JESZCZE WIECEJ EDUKACJI

Poczatek 2023 to analiza PageSpeed (szybko$ci tadowania) serwisu
i przygotowanie zgodnie z nig wytycznych optymalizacyjnych. Serwis
potrzebowat w tej kwestii poprawek, gtédwnie w zakresie zbyt duzych grafik.
Kolejno opracowalismy tez nastepne cykliczne wskazéwki optymalizacyjne dla

serwisu.

Pod koniec kwietnia Akademia Tworzenia Kurséw jest juz gotowa do publikacji,
przygotowujemy wiec petng optymalizacje dla jej zaplanowanych wczesniej
podstron. W nastepnych tygodniach systematycznie po  wdrozeniu
weryfikowalismy indeksacje, az do momentu pojawienia sie w Google wszystkich
nowych adresow.

.
@mker selfpublishing fulfillment salesCRM suppart

Akademia Tworzenia Kursow

& t E eme e Imker

Zapisz sig! » do newslettera i odbierz Biznesplan dia self-publisherow! Q Szukaj

Akademia dla tworcow kursow — Kto moze stworzyc kurs online?
wprowadzenie

W maju Imker wprowadza zmiane designu na stronie. Odswiezana jest nieco
grafika, zmienia sie tez wizualny uktad podstron - serwis robi sie jeszcze bardziej
przejrzysty. W trakcie zmian pilnujemy optymalizacji i weryfikujemy na biezgco
pojawiajace sie problemy. Przede wszystkim pojawito sie kilka btedow 404, ale
wszystkie zostaty natychmiast wytapane przez naszego Inteligentnego Asystenta

SEQO i szybko naprawione.

Kolejno, razem z wakacjami zaczeliSmy rozmawiaé o nastepnej duzej porcji tresci
na strone. Kolejnej akademii, tym razem Akademii Twércéw E-bookéw. Ustalilismy
szczegoty realizacji i przygotowalismy liste tematdw. Teksty sg wiasnie stopniowo
realizowane.
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W zwiagzku z rozrastajgcg sie w nietypowy sposdb trescig (Akademie zamiast
pojedynczego bloga) pod koniec powstawania tego tekstu zaczeli$my takze
rozwaza¢ wspolnie optymalizacje struktury adresow URL w serwisie.

Przez caty czas trwania wspotpracy realizowaliSmy i realizujemy takze
czynnosci regularne. Takie jak tworzenie ,zwyktych” wpiséw blogowych, link
building, przygotowywanie cyklicznych wskazéwek optymalizacyjnych,
zarzadzanie indeksacjg, monitoring GSC oraz serwisu i analizy widocznosci.
Wszystkie z nich wykazujemy poprzez comiesieczne raporty tekstowe oraz

okresowe raporty wideo.

CO PLANUJEMY DALEJ

Poza regularng wspotpracg w przysztosci nastawiamy sie przede wszystkim na
dalszy rozwdj tresci edukacyjnych nakierowanych na kolejne grupy docelowe.
Planujemy tez skupi¢ sie bardziej na wykorzystaniu tzw. low-hanging fruits
(dziataniach, ktére relatywnie niskim naktadem pozwolg pozyskaé wymierne
efekty). Gtéwnie przez link building nastawiony na podbijanie pozycji fraz

kluczowych, ktére mamy juz w TOP10.

Z tego miejsca dziekujemy Ewie, Krzysztofowi i catemu zespotowi Imker za
zaufanie, otwartos¢ na nasze sugestie, bezposrednie wsparcie w zakresie

optymalizacji oraz zaangazowanie w catg wspotprace.

EFEKTY ¥ WSPOLPRACY

WIDOCZNOSC W GOOGLE

Stowa kluczowe i ruch

|||||||

600
e e e e
17 Czerwiee 2018 Maj 2019

0= imker.pl - Slowa w TOP 10 0= imker.pl - Slowa w TOP 50

9 Wozrost widocznosci strony Imker.pl po ponad dwdch i pot roku wspdtpracy
to +574 frazy kluczowe w TOP10 i +2350 stéw kluczowych w TOPS50.

G 041



Gdyby wszystkie widoczne tylko na pierwszych stronach wynikéw stowa
kluczowe Imker wydrukowaé jako stownik branzowy =z definicjami, to
z poczatkowych zaledwie 21-22 stron (w lipcu 2021) miatby on juz ich jakie$
115. Z broszurki zrobita sie solidna ksigzka :)

A oto, jak liczba stéw kluczowych, na ktoére strona Imker.pl jest widoczna
w Google ksztattowata sie w trakcie naszej wspoétpracy:

Widocznos$¢ Widocznos$c¢ Wzrost Wzrost
w TOP10 w TOP50 w TOP10 w TOP50
Poczatek ) )
wspotpracy
Po 1 roky 307 1717 +203 +911
wspotpracy
Po 2 rok
© < roKY 605 2773 +501 +1967
wspobtpracy
Obecnie 678 3156 +574 +2350

Strona jest teraz widoczna na doktadnie 678 fraz kluczowych w TOP10 i 3156
w TOP50, czyli ma ponad szes¢ razy wiecej stow kluczowych w TOP10 i ponad
3 razy wiecej w TOP50 niz na poczatku wspdtpracy.

RUCH ORGANICZNY

32425 31 256

34,37% 4078 2720

Po pierwszym roku naszej wspodtpracy udato nam sie wypracowaé wzrost o 36%
uzytkownikéw, z 23 800 do 32 425 uzytkownikéw rok do roku.

Whiasciwe efekty przyszty jednak w drugim roku pozycjonowania:
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1ip2022 - 30 cze 2023 # Utythownicy
11ip 201 - 30 cae 2022

Pacyshanie Zackomarie Rormmerage

Wapslczpmeik otrrcen Wepdtcayorek komeersh  Realzacie oy
Urpmmicy & ot wpthomicy sese Sy e S can trwania sesh 0 Warsoié cole

% Zmiamy 9653% A1 B755%

W drugim roku pozycjonowania z Top Online serwis zyskat juz o 97%
uzytkownikéw wiecej (wzrost z 32 425 na 63 757 rok do roku). O podobne
wartos$ci wzrosta tez liczba ses;ji.

Sesja — domy$ina grupa kanatow ~ + 4 Uzytkownicy Sesje

C POKAZ WSZYSTKIE WIERSZE

43 920 55537
vs. 20 385 vs. 25973
t 11545% t 113,83%
1 Organic Search
31 lip—1 gru 2023 36 865 46 363
31 lip—1 gru 2022 17 143 21214
% change 115,04% 118,55%

Przez ostatnie pdét roku liczba uzytkownikéw trafiajacych na strone
z organicznych wynikow wyszukiwania wzrosta natomiast o 115% rok do roku.
O podobng warto$é¢ (114%) zwiekszyta sie tez liczba sesji. Jak wiec widaé,

z kazdym miesigcem przyspieszamy, a strone odwiedza coraz to wiecej oséb.
Prezentujemy tutaj dane w okresie sierpien-grudzien 2023 vs 2022 ze wzgledu

na migracje z Universal Analytics na Google Analytics 4, ktéra miata miejsce

w lipcu tego roku.
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KLIKNIECIA | WYSWIETLENIA

W 2023 roku wyswietlenia strony Imker.pl w wynikach organicznych Google
wzrosty o 161%. Podobnie dobre wyniki zanotowalismy tez w liczbie kliknie¢,
ktéra wzrosta 0 110% (w poréwnaniu dla okreséw listopad 2023 i listopad 2022).

[+ tgczna liczba wy...
360tys. —

1.11.2023 - 30.11.20...

138 tys.

1.11.2022-30.11.20.. __

Tylko w listopadzie 2023 strona wyswietlita sie w wynikach organicznych az 360
tysiecy razy.

To tak, jakby zebrac¢ petny Stadion Narodowy i kazdemu po kolei pokazaé serwis
Imker.pl... a potem wymienié cata publiczno$é na inne osoby i zrobi¢ to jeszcze
siedem razy (1) pod rzad.

Dla poréwnania, w listopadzie 2022 taki zabieg udatby sie ,tylko” dwukrotnie.
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Dtugo szukalismy odpowiedniego partnera, ktdory wesprze budowanie
marki IMKER poprzez pozycjonowanie w Google. To na czym nam
zalezato, to =zagospodarowanie tematu w sposdb kompleksowy
oraz indywidualne doradztwo. Przy czym celem byt nie tylko ogdlny
wzrost widocznosci, ale wypozycjonowanie sie w Scisle okreslonej niszy
rynkowej. Top Online wyszto naprzeciw wszystkim naszym oczekiwaniom,
proponujac ciekawe i nieszablonowe rozwigzania.

Wspdtprace z Top Online cechuje petna transparentnosé, responsywnosé
i znakomita opieka nad klientem, a wyniki mowia same za siebie. Nie
wiem, co musiatoby sie stac¢, zebysmy zmienili partnera w zakresie
pozycjonowania naszych stron www.

Ewa Bartnik, wiceprezeska IMKER

TOPONLINE IMKER



Top Online ™ X \%ﬁdmgt
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41

Cart art
wedding

CART-ART-WEDDING.COM.PL* - CASE
STUDY © SEO SKLEPU INTERNETOWEGO

*Cart art wedding to sklep internetowy oferujgcy zaproszenia i dodatki na kazda okazje. Wszystkie
produkty wykonane sg wilasnorecznie, ze szczegdlnym skupieniem na szczegétach. To, co przede
wszystkim wyrdznia Cart art, to niezwykta kreatywno$¢ przy tworzeniu projektow oraz partnerskie
podejscie do Klientdéw - kazdy produkt tworzony jest pod indywidualne zamédwienie.

Stowa kluczowe i ruch
9k

7.5k
Bk

4.5k

Slowa kluczowe

ik

yany

- M
e

0 lo OO O e e OO0 OO

2018 Styczen 2018 Listopad 2019 Wrzesien 2020 Lipiec 2021 Czerwiec

2022 Kwiecien 2023 luty 2023 Grudzien

- cart-art-wedding.com.pl - Slowa w TOP 16

0= cart-art-wedding.com.pl - Slowa w TOF 50

WIDOCZNOSC & W GOOGLE

+1 218 stéw kluczowych w TOP10
+5 697 stéw kluczowych w TOP50

KLIKNIECIA 57
50% wiecej kliknie¢ w wynikach

POZYCJE 1 NA KLUCZOWE FRAZY

pudetka na cukierki weselne : 74 -> 2

WYSWIETLENIA & W GOOGLE

98% wiecej wyswietlen
(08-10.2021 vs 08-10.2022)

RUCH .ill ORGANICZNY
83,55% wiecej ruchu

Ponizej przedstawiamy kilka przyktadowych pozycji w wynikach, ktéra strona zajmuje
obecnie na dane stowa kluczowe wraz ze wskazaniem na pozycje z poczatku wspotpracy.

magnesy na chrzest: 39 -> 4

upominki dla nauczycieli: - -> 3

zaproszenia $lubne Poznan: - -> 3

zaproszenia $lubne Szczecin: - -> 1

ludowe zaproszenia $lubne : - -> 4

zaproszenia $lubne butelkowa zielen: - -> 6

magnesy weselne : 23 ->7

CISTSTKS
NAYRYRYAY

zawiadomienie o slubie do pracy: - -> 2

naklejki na wodke weselng : 77 -> 6

Doktadne efekty wraz z omdwieniem znajdziesz na konhcu case study!
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4.2

4.3

SYTUACJA T WYJSCIOWA

Pod katem widocznosci moment, w ktérym rozpoczeliSmy pozycjonowanie, byt
dla strony Cart-art-wedding.com.pl momentem wzrostowym. Zdecydowanie
nie byty to jednak wyniki, ktérych mozna by sie spodziewaé po sklepie tej

wielkosci (szczegdlnie tak preznie dziatajgcym).

Serwis nie byt wczesniej optymalizowany, a rosngca widoczno$é wynikata
wytgcznie z rozwijania asortymentu i samego serwisu przez jego wiascicielke.
Pod katem widocznosci w Google byto tu wiec mndstwo niewykorzystanego
potencjatu, ktory tylko czekat, az kto$ go obudzi :)

Ponizszy wykres przedstawia widocznos$¢ sklepu od jego zatozenia do momentu

rozpoczecia wspotpracy:

Stowa kluczowe i ruch

400

———— O —~——
P . S A -

: o 3 P R G Sy N N S—_
18 Styczen 2018 Maj 2018 Pazdziernik 2019 Marzec 2019 Lipiec 2019 Grudzien 2020 Ma ] 2020 Wrzesien

cart-art-wedding.com.pl - Slowa w TOP 12
o cart-art-wedding.com.pl - Stowa w TOP 50

9 Do wrzesnia 2020 roku strona posiadata 149 stow kluczowych w TOP10 oraz
2041 fraz kluczowych w TOP50.

CELE % | ZALOZENIA &1 WSPOLPRACY

—> Kompleksowy audyt SEO, aby zdiagnozowaé mocne i stabe strony

serwisu.
Wdrozenie zmian w zakresie optymalizacji technicznej sklepu.
Zwiekszenie widocznosci sklepu poprzez rozbudowe drzewa kategorii.

Wzrost pozycji na kluczowych frazach.

/2B B 2

Tworzenie tresci dostosowanych pod SEO oraz przygotowywanie wytycznych do

tresci przygotowywanych przez Klientke.
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PRZEBIEG << WSPOLPRACY

Wspédtpraca z Paniag Magda rozpoczeta sie standardowo, czyli od audytu
SEO, ktéry wykazat stabe i mocne strony serwisu. W zasadzie wyciggnelismy
W nim po prostu szczegdty tego, co byto widaé juz na pierwszy rzut oka, czyli
braku optymalizacji. Obeszto sie bez wiekszych zaskoczen. Serwis nie miat
probleméw technicznych i co najwazniejsze - byt juz catkiem spory, byto

wiec z czym pracowac.

Poza elementami standardowymi na starcie naszg uwage zwrdcita tez
miejscami nieczytelna architektura informacji. Nie byty to jednak zadne
razgce problemy. Po prostu czes¢ kategorii wymagata uporzadkowania
i uzupetnienia struktury. Tak, by uzytkownicy i Google wiedzieli intuicyjnie,
gdzie co jest i czego moga sie spodziewad.

Na start przeprowadzilismy tez solidny research i dobraliSmy odpowiednie
stowa kluczowe do pozycjonowania sklepu. Podpielismy takze dotychczas
nieobecne narzedzia analityczne (Google Search Console i Google
Analytics). Tutaj warto zaznaczyé, ze zgodnie z nasza rekomendacja

witascicielkg kont jest Pani Magda, a my tylko pomogli$my w konfiguraciji.
ZMIANY NA STRONIE | WSPOLNY ROZWOJ TRESCI

Pierwszymi zmianami na stronie byto wdrozenie optymalizacji technicznej,
ktorg zaproponowalismy w efekcie audytu. Byty to m.in. dostosowane
odpowiednio do fraz meta tagi, adresy URL, czy nagtéwki podstron.
Ze wzgledu na ogrom produktéw w sklepie zdecydowalismy sie tez od razu
na konfiguracje automatycznych meta tagédw w obrebie ich podstron (kart

produktéw).

W ten sposdb caty serwis byt poprawnie zoptymalizowany. My natomiast nie
musieliSmy poswieca¢ mnoéstwa czasu na reczne ustawianie tagow dla
produktow, ktore i tak ostatecznie nie byty kluczowe dla strategii SEO.
Na tym etapie zaplanowalismy takze link building na pierwsze miesigce
wspodtpracy i zaczeliSmy pozyskiwac linki dla sklepu.

Dalej skupiliSmy sie na tresci, ktéra byta stronie bardzo potrzebna. Tutaj
jednak trzeba zaznaczyé, ze przez pierwsze dwa lata w tej wspotpracy nasza
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rolg byto w tej kwestii wytacznie planowanie, przygotowywanie wytycznych
i optymalizacja. Samo tworzenie tekstow zostato po stronie wtascicielki
serwisu.

W tym miejscu naleza sie ogromne brawa dla Pani Magdy, ktora wykazata sie
ogromnym zaangazowaniem i bardzo aktywnie tworzyta teksty do swojego
sklepu. W p6t roku wspdlnie stworzyli$my opisy dla wszystkich ponad 300 (1)
istniejagcych woéwczas kategorii, a takze rozpoczeliSmy prowadzenie bloga.
To jakie$ 50 tekstow miesiecznie!

LINKOWANIE WEWNETRZNE WG. TEMATYKI

Oba rodzaje tre$ci (opisy oraz artykuty blogowe) wykorzystaliémy do
linkowania wewnetrznego w tzw. silosach tematycznych. Skupiaty sie one
tutaj wokdt poszczegdlnych okazji, na ktoére tworzone byty przedmioty, np.

$lub, chrzest, pierwsza komunia, urodziny.

Z tekstéw linkowalismy wedtug klasycznego schematu ,od dotu do géry”.
W  poszczegdlnych zakresach tematycznych produkty wskazujga na
podkategorie, podkategorie na kategorie wyzszego rzedu, a te z kolei na
kategorie gtéwne (dotyczgce wspomnianych wyzej okazji, np. $lubu).

Whpisy blogowe linkuja natomiast po prostu do pasujacych kategorii drugiego
lub trzeciego rzedu. Tak, zeby uzytkownik trafiajgcy do nich z wynikow
wyszukiwania otrzymywat nie tylko odpowiedz na swoje pytanie, ale i produkt,
ktory moze mu poméc w danej kwestii. W ten sposob powstata spdjna
i logiczna struktura.

Wtedy tez, w ramach wzmocnienia linkowania wewnetrznego, opracowalismy
wytyczne do wdrozenia Jeksykond. Tutaj ponownie, tre$¢ przygotowywata Pani
Magda, a my dbalismy o jej optymalizacje.

W tym miejscu warto wspomnieé, ze od samego poczatku wspdtpracy
monitorujemy serwis z wykorzystaniem naszych narzedzi () oraz Google
Search Console i rozwigzujemy na biezaco wszystkie pojawiajace sie
problemy. Do tej pory przydarzaty sie tylko te standardowe: jak btedy 404,
problemy z optymalizacja mobilng - wszystkie wykrywane przez nas

i najczesciej naprawiane w mniej niz 24 godziny od wystapienia.
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https://toponline.pl/seo-samodzielni/leksykon-autorskie-rozwiazanie
https://toponline.pl/inteligentny-asystent-seo

DALSZA ROZBUDOWA

Na efekty wszystkich powyzszych dziatanh nie trzeba byto dtugo czekaé, dzieki
czemu sklep byt na ciaggte ,fali wznoszacej” - stale pigt sie w gore. Nic nie
powstrzymywato nas wiec przed poszukiwaniem dalszych mozliwosci. Dos¢
szybko, bo po 9 miesigcach wspoétpracy przygotowaliSmy wiec propozycje
rozbudowy sklepu o kolejne kategorie.

Propozycja ta zreszta zostata réwnie szybko zaakceptowana. Nastepnymi
krokami w ramach wspotpracy z Cart Art Wedding byto wiec wdrozenie 20
nowych kategorii, ich optymalizacja oraz przygotowanie odpowiednich

opisow.

Tutaj ponownie, gtdwnie dzieki ogromnemu zaangazowaniu ze strony Pani
Magdy, cato$¢ poszta bardzo sprawnie. Na tyle sprawnie, ze miesigc pdzniej
przygotowalismy kolejny, juz dwa razy wiekszy pakiet 40 kategorii do
utworzenia. | znowu, praktycznie od razu =zaczeliSmy pracowaé nad

wcieleniem propozycji w zycie.
CIAGLE W GORE... ATU POWAZNY ZGRZYT

W efekcie opisanej wyzej bardzo dynamicznej rozbudowy serwisu przez
kolejny rok wspodtpracy mogliSmy cieszy¢ sie kolejnymi wzrostami. Tak samo
widocznosci, jak i ruchu organicznego. Pracowalismy wtedy juz cyklicznie nad
optymalizacjami, rozbudows i linkowaniem. Po dwoch latach wspdtpracy wraz
z rozwojem sklepu o kolejne produkty i kategorie przypomniat jednak o sobie

problem zauwazony na poczgtku wspotpracy.

Menu, catkiem przejrzyste po poczatkowych poprawkach, w miare pojawiania
sie kolejnych kategorii stawato sie coraz bardziej nieczytelne. Byto troche tak,
jakbysmy btyskawicznie rozwijali firme i chcieli zmiesci¢é zbyt wielu
pracownikéw w zbyt matym biurze. Zaczynato robic sie ciasno i niewygodnie.

Tak samo jak w tym pordédwnaniu, byto tylko jedno wyjscie: potrzebna byta
nowa przestrzen, czyli w tym wypadku musieliSmy stworzyé od nowa drzewo
kategorii. ZrobiliSmy to wspdlnie, opierajgc catos¢ na perspektywie
potencjalnego klienta, ktory w absolutnej wiekszos$ci przypadkow szuka
zaproszen/dodatkdéw czy innych elementdéw wedtug okazji.
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NOWE MENU - PROBLEM ZROD+EM MOZLIWOSCI

Zmiana menu mogta powaznie negatywnie odbi¢ sie na sklepie. Nie tylko na
SEO, ale tez i pod katem jego codziennego dziatania. Serwis wtasciwie ciggle
obstuguje przeciez kolejnych odwiedzajgcych i kolejne zamdwienia. Potrzebny
byt plan, ktéry pozwoli na bezpieczne wdrozenie. StworzyliSmy wiec
szczegotowy wykaz adresow URL, ktére muszg zostaé zachowane po

zmianach i podzielilismy cate wdrozenie na etapy.

Cato$é wdrazaliSmy na przestrzeni 3 tygodni. Zmiany wprowadzali$my
w obrebie tylko jednej gtdwnej kategorii na raz, nastepnie czekaliSmy na
odwiedziny Googlebotow, sprawdzalismy efekty i przechodziliSmy do kolejne;.
Tak, bySmy mogli w razie problemdéw cofnac¢ szybko zmiany. No i zebysmy
w takim wypadku wiedzieli od razu, ktére kategorie wymagaja ponownego
przemyslenia struktury.

W ten sposéb nowe menu weszto w zycie z sukcesem, a serwis zachowat
widoczno$é. Co wiecej, przy okazji opracowywania nowej struktury oraz
wdrozenia okazato sie, ze mamy jeszcze wiecej potencjatu do rozbudowy.
Pouktadanie serwisu wedtug tego, czego moga chcie¢ uzytkownicy wskazato
na braki, a zarazem frazy warte wykorzystania.

Fragment menu przed zmianami
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Nowe, pouktadane menu

Pierwotny problem w trakcie rozwigzywania przyniést nam dodatkowe
mozliwoséci. No i jak mozesz sie domyslaé, obok takiej okazji nie przeszliSmy
obojetnie. W efekcie jakis czas pozniej sklep znowu powiekszyt sie o pokaznag
liczbe kategorii (okoto 40).

ROZSZERZENIE WSPOLPRACY

To wtasnie w okresie po wdrozeniu nowego menu witascicielka Cart-Art-
Wedding zdecydowata sie na zwiekszenie ilosci dziatan lezgcych w zakresie
naszej wspotpracy. Przede wszystkim przejeliémy tworzenie treéci (choé Pani
Magda dalej pisze na swojg strone, ale juz sporadycznie, w razie potrzeby).

Zwiekszone moce przerobowe skierowali§my gtéwnie na nowo wdrozone
kategorie. To znow przyniosto wzrosty, ktdére poza kilkoma matymi wyjatkami,

trwajg przez caty okres wspotpracy.

Poza dziataniami regularnymi, jak rozbudowa, optymalizacje, monitorowanie,
tworzenie tresci czy link building, m.in. na przetomie 2022 i 2023 roku
przeprowadziliSmy jeszcze szczegotowy przeglad pozycji i tresci podstron
serwisu. Gtéwnie w celu podbicia pozycji kategorii, ktére byt juz

zoptymalizowane.

Przygotowalismy wéwczas wytyczne do poprawy sporej liczby tresci - co
pomogta nam zrealizowaé nastepnie wtascicielka. Taki zabieg pozwolit nam
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poprawié pozycje kategorii, ktore juz znajdowaty sie catkiem wysoko. Przyby+to

wiec fraz w TOP10 i TOP3 - co poskutkowato dodatkowym ruchem.
DALSZE KROKI

Od tego momentu nowe kategorie powstajg juz regularnie, w miare
odkrywania nowego potencjatu, ale i za kazdym razem, gdy sklep rozszerzy
swojg oferte. Wtascicielka daje nam znaé o planowanych nowych produktach,
a my przygotowujemy optymalizacje i wdrozenia. Zresztg, wiemy o nich nawet
jesli tego nie zrobi - bo z pomocg naszego Inteligentnego Asystenta SEO
monitorujemy nowe podstrony w serwisie. Czesto z jednej nowej pozycji w
asortymencie sklep zyskuje ostatecznie nawet kilka podstron (wiec

i widoczno$é na kilka nowych fraz).

Z niestandardowych dziatan podjetych w ramach wspdtpracy w ostatnim roku
warto wspomnieé jeszcze o wykryciu i naprawieniu kilkunastu kart produktéw
dublujgcych nazwy kategorii. Analizujac serwis pod tym katem znalezlismy tez
duplikaty tresci, ktore, jak sie okazato, wynikaty z btedow w systemie sklepu.

W 2023 miejsce miaty réwniez dodatkowe analizy widocznosci, pozycji, ruchu
oraz samych kategorii. Tak jak miato to miejsce po rozszerzeniu wspodtpracy,
co jakis$ czas wracamy do nowo utworzonych podstron i sprawdzamy, jak
zareagowata na nie wyszukiwarka. Zwykle konczy sie to zestawem
dodatkowych zalecen - dzieki ktéremu mozemy ,wycisnac¢” z podstron jeszcze

wiecej korzysci.

Podsumowujac, nie powiemy nic odkrywczego, ale ogromnie cieszg nas
wyniki, ktore osiggneliSmy wspdlnie z Pania Magda. Ta wspdtpraca jest
rowniez idealnym dowodem na to, ze w SEO istotne jest zaangazowanie obu
stron. Najczesciej to wtasnie ono odpowiada za solidne i stabilne wzrosty.
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4.5

EFEKTY ¢ WSPOLPRACY

WIDOCZNOSC W GOOGLE

Stowa kluczowe i ruch
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- cart-art-wedding.com.pl - Slowa w TOP 1
=0= cart-art-wedding.com.pl - Slowa w TOF 50

9 Po ponad trzech latach pozycjonowania sklep Cart Art Wedding zyskat
widoczno$¢ na +1 218 stow kluczowych w TOP10 i +5 697 w TOP50.

To, jak rosta obecnos¢ sklepu w wynikach organicznych Google w czasie

naszej wspotpracy obrazuje ponizsza tabelka.

Widocznosé Widocznosé Wzrost Wzrost
w TOP10 w TOP50 w TOP10 w TOP50
Poczatek ] .
wspotpracy
Po 1 roky 327 3492 +178 +1451
wspotpracy
Po 2 roku 728 4864 +579 +2823
wspbtpracy
Po 3 roku 1198 7353 +1049 +5312
wspotpracy
Obecnie 1367 7738 +1218 +5697

llo§¢ zapytan, na ktére sklep Cart Art Wedding jest widoczny na pierwszej

stronie wynikow wzrosta w trakcie naszej wspotpracy ponad 9 razy.

Gdyby kazde z nich zapisa¢ na karcie do gry, to ich stos urdstby z niepetnych
trzech talii na poczatku wspotpracy do... ponad 26.

RUCH ORGANICZNY

W pierwszym roku naszej wspotpracy sklep zanotowat tylko nieznaczny wzrost

ruchu organicznego. SEO zaczeto przynosi¢ tutaj wymierne efekty dopiero po

12 miesigcach dziatan.
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Twrz2020- 31 sie 2021: @ Usytkownicy
1 wPE 2019 - 31 i 2070

sstawawy Evistia | Mediers

Purykass Fachowaes  Komwenke E

tythmricy + P wtythonky e

6,52% # 505% = B890% »

Na wykresie powyzej wida¢ wspomniany minimalny przyrost ruchu w pierwszym

roku pozycjonowania. To, co istotne, zamieszczamy ponize;j.

1wz 2021 - M sie 2022 @ Usythownicy
1 warz 2020 - 37 sie 2021 ?

W drugim roku pozycjonowania Cart Art Wedding zyskat juz o 83,55% wiecej
uzytkownikéw (doktadnie o0 22 754 wiecej) i 0 81,53% wiecej sesiji.

W praktyce znaczy to tyle, ze sklep odwiedzito wowczas dzieki naszemu SEO
wiecej ludzi niz moze pomiescié Krakéw Tauron Arena (najwieksza hala

widowiskowo-sportowa w Polsce).

Sesja - zrodio/medium ~  + 4 Uzytkownicy Sesje

66 624 78 009

20,94% catosci 18,62% catosc

1 google / organic 66 624 78 009

W trzecim roku wspotpracy wypracowaliS§my z kolei o 16 637 uzytkownikow
wiecej (wzrost o 33%).Powyzej dane za okres 1.09.2022 - 31.08.2023. Ze
wzgledu na zmiane wersji Google Analytics nie mamy tutaj poréwnania prosto
z narzedzia, jak dla drugiego i pierwszego roku.
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Gdyby poréwnac¢ wynik z pierwszego i trzeciego roku naszej wspodtpracy, to
w trzecim roku pozycjonowania samymi nowymi uzytkownikami bylibysmy juz
blisko zapetnienia stadionu Lecha Poznan. Ze wzgledu na prawa autorskie nie
mozemy tutaj zamiescic jego zdjecia, ale jesli chcesz zrozumiec ile to ludzi, to
koniecznie poszukaj go w Google :).

KLIKNIECIA | WYSWIETLENIA

[ tqema lezba kil

TA3tys. — 3 0,9% 10,3
1.08.2022 - 51.10.20.. 2

504tys. 1,2% 12
1.08.2021 -3‘.'0.20‘.|:.=_‘,|

Poréwnujac sierpien 2021 - pazdziernik 2021 z sierpniem 2022 -
pazdziernikiem 2022 odnotowaliS§my wzrost o 50% kliknig¢ oraz 100%
wyswietlen.

A tak z kolei prezentuje sie poréwnanie wrzesien - listopad 2022 vs wrzesien -
listopad 2023:

[] taczna liczba klik (¥ taczna liczba wy... &eadni CTR O Srednia pozycja
13,3 tys. 207min — 9
Dstatnie 3 miesigce Ostatnie 3 miesigee (- Dstatnie 3 miesigce Dstatnie 3 miesigce

6,62 tys. 833tys. 11,1

asigoe Ostatnie 3 miesigee (.. e 3 miesigce Dstatnie 3 miesigce
2

Jak widag¢, liczba wyswietlen w wynikach organicznych wzrosta z 833 tysiecy
do 2,07 mln, a liczba kliknie¢ z 6,62 tys. do 13,3 tys. Daje to wzrosty rzedu
40% wiecej wyswietlen i 50% kliknieé rok do roku.
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Wspdtpracuje z Top Online od dtuzszego czasu - jestem bardzo
zadowolona! Poswiecaja klientowi duzo czasu oraz wychodza z inicjatywa
zmian na lepsze :-)

Top Online polecito mi tez bardzo dobre firmy zajmujgce sie reklama
Google Ads i Facebook Ads - najlepsi na rynku zawsze dziataja razem.
Szczegolnie dziekuje Panu Kamilowi, ktdry jest opiekunem mojego sklepu.

Magdalena Aleksandrowicz, wtascicielka Cart-art-wedding.com.pl

TOPONLINE CART ART WEDDING
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SKLEPASMOTO.PL* - CASE STUDY &®SEO

SKLEPU INTERNETOWEGO

*Sklep A.S.MOTO zostat zatozony w Prima Aprilis roku 2007. Jak pisza o sobie, na poczatku mieli
w sprzedazy tylko dwa skutery i kilka butelek oleju, ale wcale sobie nie zartowali. Na przestrzeni lat
oferta rozrosta sie o kolejne skutery, ale tez o quady, motorowery, motocykle 125, a nawet o rowery.
Nie brakuje tez mndstwa akcesoriow i czesci zapasowych, a jesli akurat brakuje - wystarczy tadnie
poprosi¢, bo dla swoich Klientow sg w stanie zdoby¢ niemal wszystko.

Stowa kluczowe i ruch

Showa kluczowe

yamy

2k
M.{ OO0
(,_o_‘,_o_quw—"""*\
0 Lo E =S OO OO0 0—C—0—0—0—0— OO OO

2018 Crerwiec 2019 Marzec 2020 Stycren 2020 Patdziernik 2021 Sierpien

=0= sklepasmato.pl - Showa w TOP 10

WIDOCZNOSC & W GOOGLE

+1 938 stdéw kluczowych w TOP10
+8 278 stdéw kluczowych w TOP50

KLIKNIECIA 57
99% wiecej kliknieé w wynikach

POZYCJE 1 NA KLUCZOWE FRAZY

quaddlai2latka:-->1

2022 Maj 2023 Marzec 2023 Grudzien

o= sklepasmoto.pl - Stowa w TOP 50

WYSWIETLENIA & W GOOGLE

105% wiecej wyswietlen
(08-10.2022 vs 08-10.2023)

RUCH .ill ORGANICZNY
150,97% wiecej ruchu

Ponizej przedstawiamy kilka przyktadowych pozycji w wynikach, ktéra strona zajmuje
obecnie na dane stowa kluczowe wraz ze wskazaniem na pozycje z poczatku wspotpracy.

quad bez homologacji: 33 -> 1

sklep z motorami: - -> 3

gaznik do quada125:31-> 3

Swieca do skutera: 24 -> 3

crossy125:-->6

lusterka do quada: - -> 3

crossy dla dzieci: - -> 6

CISTSTKS
NAYRYRYAY

quad sportowy : - -> 6

quady z homologacjg: 17 -> 7

Doktadne efekty wraz z omdwieniem znajdziesz na konhcu case study!
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SYTUACJA T WYJSCIOWA

Sklep A.S.MOTO zaistniat w sieci w potowie 2018 roku, wczes$niej dziatat tylko
stacjonarnie. Przez pierwsze poédttora roku obecnosci w internecie byt
praktycznie niewidoczny w wyszukiwarce. Widocznos$¢ zaczat budowac dopiero

w kolejnym roku, wraz z intensywna rozbudowa.

Ostatecznie, jakie$ dwa i pét roku od zatozenia, w lutym 2021 roku, sklep
internetowy A.S.MOTO trafit do Top Online. | to wtedy rozpoczeli§my jego

pozycjonowanie.

W tym serwisie wiele obszaréw sklepu wartych wykorzystania pod katem
Google widzieliSmy juz przed szczegotowym audytem. Od totalnych podstaw
optymalizacji, po potencjat do dalszej rozbudowy. Doktadny plan dziatah
opracowalismy jednak dopiero po przebadaniu sklepu.

Ponizszy wykres przedstawia widoczno$¢ sklepu od jego zatozenia do momentu

rozpoczecia wspotpracy:

Stowa kluczowe i ruch

0 Lo O e e e GG O OO e O O——

2019 Siarpien

<0= sklepasmotopl - Stowa w TOP 100 =0= sklepasmotopl - Stowa w TOP 50

9 W lutym 2021 sklep miat 122 stowa kluczowe w TOP10 oraz 2154 w TOPS50.

CELE % | ZALOZENIA =1 WSPOLPRACY

—> Petny audyt SEO sklepu.
—> Wdrozenie optymalizacji technicznej serwisu.
—> Wozrost pozycji na kluczowe frazy.

—> Wykorzystanie petni potencjatu sklepu do wzrostéw widocznosci.
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https://toponline.pl/blog/pozycjonowanie

PRZEBIEG <2 WSPOLPRACY
OBSZERNA OPTYMALIZACJA

Wspédtpraca rozpoczeta sie audytem, ktéry dostarczyt nam liste bteddéw
zwigzane z technicznymi aspektami strony. Zdiagnozowalismy wtedy
nieprawidtowe znaczniki title i description, problemy z nagtéwkami H1, czy

nieprzyjazne adresy URL.

O wystepowaniu wiekszosci z nich wiedzieliSmy juz przed audytem. Ten
jednak wykazat szczegdty. Ostatecznie ilos¢ podstawowych elementéw do
poprawienia byta tak duza, ze musieliSmy odpowiednio roztozy¢ prace
w czasie.

Na start miejsce miata tez analiza stow kluczowych i widocznosci serwisu,

ktora pomogta nam dobraé do podstron mozliwie najkorzystniejsze frazy.

Majgc te informacje przygotowaliémy obszerny zestaw zalecehr (w tym
elementéw taki jak tytuty podstron czy poprawne adresy), a po akceptaciji

przez klienta, rozpoczelismy wdrozenie.

W  pierwszym pakiecie zmian uwzgledniliSmy najwazniejsze kategorie.
Te zasugerowane przez nas na podstawie analizy widocznosci i te wskazane
przez klienta, czyli najlepiej zarabiajgce. Zresztg, grupy te w duzej mierze sie
ze sobg pokrywaty.

Od poczagtku wspodtpracy zaczeliSmy tez proces pozyskiwania linkow
zewnetrznych do serwisu. Jak przy kazdym link buildingu dla klienta,

czerpiemy je tylko z witasnych portali tematycznych (tzw.
pbozycjonerskid).

W tym przypadku sg to serwisy o motoryzacji i mechanice, do ktérych klient
ma bezposredni wglad.

PIERWSZA ROZBUDOWA

Juz w pierwszym miesigcu wspodtpracy dla serwisu sklepasmoto.pl
przygotowali§my propozycje rozbudowy drzewa kategorii. Byt to efekt analiz
fraz i widocznoéci, w ktérych odnalezli$my niewykorzystywane (a mozliwe do
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wykorzystania) w serwisie frazy ze sporym potencjatem.

Na akceptacje propozycji nie musieliSmy dtugo czekaé. W ten sposdb sklep
dos¢ szybko urdst z nami o kilkadziesigt nowych podstron, po dwa-trzy nowe
zapytania kazda.

| PRZYGOTOWANIE TRESCI DO SKLEPU

Na etapie planowania nowych podstron rownolegle zaczeliSmy tez
przygotowanie wytycznych do tworzenia treéci (opiséw kategorii). Zresztg
robimy to od wtedy regularnie, po dzi$ dzieh.

Podobnie, jak przy optymalizacji technicznej, tak i tutaj, utozyliSmy plan.
Zaczelismy w nim od wskazanych przez klienta kategorii najistotniejszych
(potencjalnie najbardziej dochodowych) i przekazali§my wytyczne do klienta.

No wtasnie, do klienta, bo w tej wspotpracy zdecydowang wiekszo$¢ tekstow
tworzy samodzielnie wtasnie klient. Nasi copywriterzy wspieraja ten proces
tylko sporadycznie. Na przyktad przy wiekszych partiach nowego

asortymentu, gdy do sklepu przybywa sporo podstron.

W tym miejscu ogromne, w petni zastuzone brawa za sumiennos$c¢ i zaciecie
w tej kwestii, bo teksty do sklepu powstajg w szybkim tempie i sg naprawde

wysokiej jako$ci :)
REKA NA PULSIE

Przez catg wspdtprace monitorujemy sytuacje serwisu m.in. w Google Search
Console i Google Analytics. Pod naszym nadzorem jest takze wszelka
rozbudowa sklepu. Wtasciciele serwisu dajg nam znaé o wszelkim nowym
asortymencie, a my pilnujemy, zeby trafiat on do sklepu od razu porzadnie
zoptymalizowany.

Co wiecej, o ten aspekt dbamy nawet wtedy, gdy akurat przez przypadek czy
posSpiech nie dostaniemy informacji o zmianach od Klienta. W jaki sposéb?
O wszystkich nowych i usunietych podstronach informuje nas na biezaco
IGNAS (nasz [nteligentny Asystent SEQ).

Dzieki niemu btyskawicznie dowiadujemy sie o wszystkich zmianach na
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stronie i mozemy podjgé odpowiednie kroki. Na przykiad przygotowac
optymalizacje lub przekierowac usunietg podstrone na istniejgcy adres. Przez
takg automatyzacje nic nam nigdy nie umyka, a Klient moze by¢ spokojny
0 swoj serwis.

REGULARNA, SOLIDNA ROBOTA

Nad SEO Sklepasmoto.pl pracujemy juz od trzech lat, z czego wiekszos¢

miesiecy obejmowata po prostu regularng prace nad tworzeniem tresci,
pozyskiwaniem linkéw i optymalizacjs.

Realizujemy tu konsekwentnie nasz proces, a rozbudowa serwisu opiera sie na
rozwoju jego asortymentu. Sporadycznie wraz z nim dodajemy tez podstrony
na dodatkowe frazy, jesli z nowymi pozycjami w sklepie pojawi sie jaki§ warty
wykorzystania potencjat.

No co tu duzo méwic¢ - to po prostu dziata. Wszystko ros$nie: zaréowno biznes,
jego strona, jak i jej widoczno$¢ w Google.

Céz tu wiele méwié, jesteSmy bardzo zadowoleni z wypracowanych razem
efektéw. Szczegdlnie ze widzimy, jak przektadajg sie one pozytywnie nie tylko
na sprzedaz online, ale i na rézne inne aspekty biznesu. Sukces naszego
Klienta, to i nasz sukces :)

EFEKTY 2 WSPOLPRACY

WIDOCZNOSC W GOOGLE

Stowa kluczowe i ruch

PSS,
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0 lo -
2021 Sierpien 2022 Maj 2023 Marzec 2023 Grudzien

=8 —0—0—0—0—0—0—C O ~
2018 Crerwiec 2019 Marzec 2020 Styezen 2020 Paddziernik

== shiepasmoto.pl - Stowa w TOP 10 =0= sklepasmoto.pl - Stowa w TOF 50

9 Do tej pory wypracowalismy wzrost o +1938 stow kluczowych w TOP10 i
+8279 fraz w TOPS50.
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Jak widoczno$¢ Sklepasmoto.pl zmieniata sie w trakcie naszej wspdtpracy

mozesz przesledzi¢ w ponizszej tabeli:

Widocznoéé Widocznoéé Wzrost Wzrost
w TOP10 w TOP50 w TOP10 w TOP50
Poczatek ) )
wspotpracy
Po1roky 919 6014 +797 +3858
wspbtpracy
Po 2 roku 2160 0843 +2038 +7687
wspodtpracy
Obecnie 2060 10434 +1938 +8278

Jak widzisz, na koniec 2023 notujemy lekki spadek w widocznosci. Nie jest to
jednak nic niepokojgcego. Jesli przyjrzysz sie blizej wykresowi, to zobaczysz, ze
takie fluktuacje sa tutaj naturalne.

RUCH ORGANICZNY

Pierwszy rok wspdtpracy przyniést duze wzrosty widocznosci, ktére od razu
przetozyty sie na wiekszy ruch organiczny.

20%3-05.81 - 2072-06-30: @
20310501 - J021-06-30: @

-h/{\\.--._,r/\————-.___,/‘\H—----\__//\\ _..-\\___/______ Py

e e T _..--"———.___/“‘H.__,./___"'-——.._____--"__'---_._

W pordéwnaniu z analogicznym okresem, po pierwszym pozycjonowania roku

osiagneli$my wzrost 0 150,97% wejsé organicznych na strone.

Thet 2002- 3 sty 202% @ Uity
1 et 2021 - 31 sty 20

Ubyskwricy 4 ewi utptheemicy Sene

137,02% + 12441% = 135,12% #

02z ELF ] 78280

26258 26422

LY AETT LY AECAELY

W drugim roku wspdtpracy liczba uzytkownikéw z Google wzrosta o 137% w

poréwnaniu rok do roku (to o 35 987 uzytkownikéw wiecej niz rok wczeéniej).

G 065



Czy taki wzrost liczby uzytkownikéow z wyszukiwania organicznego to o duzo?
Sporo. Ujmijmy to tak: gdybys chciat/chciata przedstawic¢ sie kazdemu z nich,
poswiecajgc dostownie 10 sekund na osobe, to zajetoby Ci to ponad 4 doby
(1) nieustannego méwienia.

KLIKNIECIA | WYSWIETLENIA

Prowadzone dziatania znajdujg réwniez odzwierciedlenie w danych z Google
Search Console.

1,16 min 1,3% 10,4

283 tys. 2,1% 11,4

W poréwnywanych okresach (1.04.2022 - 30.06.2022 i 1.04.2023 -
30.06.2023) ilo$¢ kliknieé wzrosta 0 159% (z 6 020 do 15 600 kliknied).

Jezeli chodzi o ilos¢ wyswietlen, to tutaj z 283 tysiecy, podjete czynnosci
przetozyty sie na 1,16 miliona wyswietlen, co daje wzrost o 309%.

[ tgczna liczba Klik... [] tgczna liczba wy [] Sredni CTF [] Srednia pozycja
288tys. — 2,07 mln 1,4% 9,2

Ostatnie 3 miesigce (..

145tys. 1,01 min 1,4% 12,1

Ostatnie 3 miesigce (.?_"

Kliknigcia

W trzecim roku wspodtpracy poréwnanie podobnych okreséw wskazuje na
wzrost o 14 300 kliknieé (do 28,8 tys.) i 0 1,06 mIn wyswietlen (do 2,07 min).
To kolejno: 0 99%h wiecej kliknie¢ rok do roku i 0 105% wiecej wyswietlen.
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Nasza strona pod opieka Top Online zostata sprawdzona, a wszelkie
watpliwosci oraz btedy zostaty poprawione lub naprawione. Jezeli mam
Jjakies pytanie i problem to zawsze udzielana jest mi pomoc. Fajnie mie¢
taki kontakt w biznesie. Zauwazytam wzrost zamdwien organicznych
i ciggle pracujemy nad jego zwiekszeniem z Top Online. Bez pomocy
specjalistow trudno samemu wypozycjonowac swoj sklep.

Anna Morlo, wspoétwiascicielka Sklepasmoto.pl

TOPONLINE SKLEP A.S.MOTO
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SEO case studies* "t MSLED
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Sleas

52 MSLED.PL* - CASE STUDY @ SEO
SKLEPU INTERNETOWEGO

*Sklep internetowy MSLED dostarcza komponenty do tworzenia oszczednego o$wietlenia. Za marka
tg stoi spdétka MS Elektronik, ktéra dziata w tej branzy juz 22 lata. Ci ludzie wiedza, co robia.
Swiadomi tego, jak kluczowe dla zdrowia i samopoczucia cztowieka jest odpowiednie
Swiatto, nie stosuja podtsrodkéw. Poprzez technologie dostarczaja bezkompromisowa skutecznos$c
$wietlng, komfort i oszczednosé, a Klienta traktuja tak, jak sami chcieliby by¢ traktowani. W dwdch
stowach: peten profesjonalizm.

Stowa kluczowe i ruch
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Poczatek wspdétpracy

g

Stowa kluczowe
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2020 Wrzesien 2021 luty 2021 Sierpied 2022 luty 2022 Lipiec 2023 Styczen 2023 Lipiec 2023 Grudzien

WIDOCZNOSC <> W GOOGLE WYSWIETLENIA & W GOOGLE
+446 stow kluczowych w TOP10 505% wiecej wyswietlen

+1 601 stow kluczowych w TOP50 (09-11.2022 vs 09-11.2023)
KLIKNIECIA 57 RUCH .ill ORGANICZNY

525% wiecej kliknie¢ w wynikach 100,23% wiecej ruchu

POZYCJE 1 NA KLUCZOWE FRAZY

Ponizej przedstawiamy kilka przyktadowych pozycji w wynikach, ktéra strona zajmuje
obecnie na dane stowa kluczowe wraz ze wskazaniem na pozycje z poczatku wspotpracy.

+/ zasilacz statonapieciowy: - ->1 +/ zasilacz statopradowy : 19 -> 2
v éciemniaczedali:- ->1 «/ $ciemniacz triakowy: - -> 2
v/ tasmaledi2vczy24v: - -> 4 «/ sterownikdali:-->3

+ diodycob:-->3  powerled:- ->4

Doktadne efekty wraz z omdwieniem znajdziesz na konhcu case study!
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SYTUACJA T WYJSCIOWA

Na poczatku 2021 roku sklep MSLED byt jeszcze mtodym serwisem. Pan Marek
(wtasciciel) zatozyt strone rok wczeéniej, ale na dobrg sprawe dopiero zaczynat
ja rozwijaé. Celem byto zawezenie oferty z poprzedniego sklepu i skupienie sie

na os$wietleniu LED i wszystkim, co z nim zwigzane.

W momencie rozpoczecia wspdtpracy z Top Online sklep MSLED miat tylko 10
kategorii. Pan Marek testowat wtedy popularnos¢ produktow i stale
dostosowywat asortyment, co byto wazne pod katem projektowania struktury
strony.

Nie byto jeszcze pewnosci co do tego, ktére produkty ostatecznie zostang w
sklepie, a ktore zostang wycofane. Z jednej strony widzieliSmy wiec juz duze
mozliwosci rozwoju strony, a z drugiej wisiato nad nami ryzyko, ze bedzie trzeba

pdzniej usunac niepotrzebne kategorie, co pogrzebie efekty.

W tym okresie sklep nie miat tez jeszcze bloga, wiec w serwisie byto bardzo
niewiele tresci. Strona byta po prostu bardzo mata i wymagata rozwoju. Od
poczatku jasne byto, ze przy tak niskiej liczbie kategorii serwis po prostu nie ma
szans na zbudowanie wiekszej widocznosci. Od poczatku jednak wiedzieli§my,

co trzeba zrobicd.

Ponizszy wykres przedstawia wykres widocznosci do momentu rozpoczecia
wspobtpracy:

Stowa kluczowe i ruch

— —

o > F
2020 Wrzesien 2020 Pazdriernik 2020 Listopad 2020 Grudzien 2021 Styczen 2021 luty 2021 Marzec 2021 Kwiecien

o msled.pl - Stowa w TOP 10 -0~ msled.pl - Stowa w TOP 50

9 Na poczatku wspdtpracy strona miata 5 stow kluczowych w TOP10 i 89
stow kluczowych w TOP50. Byt to dopiero poczatek budowania

jakiejkolwiek widocznosci.
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CELE % | ZALOZENIA =1 WSPOLPRACY

2

Ustalenie asortymentu i kategorii produktéw, ktére pozostang w sklepie.
Kontrolowanie zmian produktowych, aby unikng¢ spadkdéw widocznosci.
Rozwdj drzewa kategorii i opisdéw dla podstron.

Zaplanowanie, uruchomienie i prowadzenie bloga.

v v 4 J

Zbudowanie widocznosci serwisu w Google.

PRZEBIEG <2 WSPOLPRACY
POCZATKI | PIERWSZA OPTYMALIZACJA

Mimo oczywistych brakdéw w sklepie wspdtprace rozpoczeliSmy
od optymalizacji tego, co w serwisie juz byto, czyli od podstawowych
kategorii produktowych i ich opiséw. Pan Marek zdecydowat sie
na samodzielne tworzenie tresci. Naszg rolg byta wiec pomoc w zakresie
wyszukiwania i przygotowania fraz kluczowych oraz odpowiedniej struktury

tekstow.

Zgodnie z zyczeniem klienta, ze wzgledu na zmiany zachodzace
w  produktach w  pierwszym okresie naszej wspobtpracy nie
rozbudowywalismy intensywnie drzewa kategorii. Rzutowato to niestety na
widocznos¢é w Google - po wprowadzeniu pierwszej optymalizaciji
odnotowalismy duzy wzrost, po czym nastata stagnacja. Zastdéj trwat
praktycznie do konca 2021 roku.

CZAS NA ROZWOJ!

Naszg odpowiedzig na pytanie ,co mozemy zrobi¢” byt rozwdj kategorii
i bloga. Juz w grudniu 2021 roku zaczelismy tworzy¢ nowe kategorie. Wtedy
tez przeprowadziliSmy porzadki w strukturze serwisu, usuwajgc niepotrzebne

podstrony oraz mocno rozwijajac te najwazniejsze dla sklepu.
Poczatek 2022 roku to kolejne nowe kategorie i uruchomienie bloga.

Artykuty poruszajg tutaj tematy lifestyle'owe (nastawione na to, gdzie i jak

mozna wykorzystaé oéwietlenie LED) i praktyczne (poradnikowe w tym
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samym temacie). Blog wspiera pozyskiwanie ruchu z wyszukiwarki
i wzmachnia linkowanie wewnetrzne. Do tej pory pojawito sie na nim juz
ponad 40 tworzonych wspdolnymi sitami wpisdéw. | ciggle powstajg kolejne.

W budowaniu widocznos$ci serwisu w wyszukiwarce kluczowe byty jednak
kategorie produktowe. Tylko w przeciggu trzech miesiecy od rozpoczecia
dziatan nad rozwojem drzewa kategorii ich ilos¢ zwiekszyta sie az 17-krotnie
(z 10 do az 170). Przetozyto sie to na prawie dwukrotne zwiekszenie
widocznos$ci w przeciggu 3 miesiecy.

ROZBUDOWA PO PARAMETRACH TECHNICZNYCH

W rozbudowie sklepu za cel postawiliSmy sobie, aby uzytkownik mégt od razu
znalez¢ interesujacy go produkt. Zarowno w wyszukiwarce, jak i na samej
stronie, stad duza cze$é nowych kategorii opierata sie na pogrupowaniu
produktéw wedtug ich parametréw technicznych.

Mnéstwo nowych podstron zawiera jeden typ produktu, na przyktad wszystkie
tasmy led o okres$lonym typie i okreslonej dtugosci z oferty. Naturalnie nie
wszystkie frazy kluczowe zwigzane z takimi podstronami miaty wysoki
potencjat wyszukiwania. WiedzieliSmy jednak, ze taka rozbudowa strony

wptynie bardzo pozytywnie na caty serwis.

Dzieki zmianom uzytkownikom bardzo tatwo jest znalezé poszukiwane
produkty, co obniza wspdtczynnik odrzucen.

My natomiast, dzieki takim mato popularnym frazom byliSmy w stanie
wykorzystaé mato popularne nisze, ktére, wedtug wiedzy i znajomosci branzy
Pana Marka, powinny przynosi¢ dodatkowy ruch.

Precyzyjne frazy, takie jak np. ,zasilacz 24v dc 100w” czy ,diody power led
3w”, zbierajg bardziej $wiadomych klientéw. Ci z kolei, dzieki dotarciu
z Google do strony kategorii produktowej, a nie do produktu, od razu maja
z czego wybieraé. Nie muszg wiec weryfikowaé parametrow kazdego
przegladanego produktu - co jest bardzo wygodne i w efekcie czesto skutkuje

ztozeniem zamowienia.
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PRODUKTY

Promocje

Zasilacze LED
Tasmy LED

Neon LED Flex

Sterowanie oswietleniem
Sterowanie DALI

Zestawy sterowania do LED
Diody LED mocy COB
Moduty LED

ZItacza do LED

Przewody do LED

Pasty i kleje

MNowosci

zasilacze statopradowe LED

(CC)

zasilacze stalonapieciowe

LED (CV

Zasilacze DALI
Zasilacze LED Bluetooth
Zasilacze LED ZigBee
Zasilacze LED Casambi

Zasilacze LED NFC

Kontakt i dane firmy

zasilacze LED 12V
asilacze LED 24V {,

W
zasilacze LED 48V
zasilacze kompaktowe LED
zasilacze hermetyczne LED
zasilacze slim LED

zasilacze modutowe LED

zasilacze LED 24V bez
Sciemniania

zasilacze LED 24V
Sciemnialne

zasilacze LED 24V 12W
zasilacze LED 24V 24W
zasilacze LED 24V 30W
zasilacze LED 24V 36W
zasilacze LED 24V 40W
zasilacze LED 24V 50W
zasilacze LED 24V 60W

zasilacze LED 24V 75W

T T YRR 1N

termoprzewodzgce

1 e T L

zasilacze LED 24V 100W
Radiatory do LED

zasilacze LED 24V 150W
Whaczniki LED

zasilacze LED 24V 200W

zasilacze LED 24V 240W

zasilacze LED 24V 250W

zasilacze LED 24V 300W

2% Y AN zasilacze LED 24V 350W
= e " ‘e
i e g fn® zasilacze LED 24V 400W
. o : zasilacze LED 24V 600W
e g3
e 2 ¢

Fragment obecnego drzewa kategorii MSLED (rozbudowanego wg.

parametréw technicznych produktéw)

Stosujgc  taka zakres

wyszukiwania, jednocze$nie pomagajagc uzytkownikowi trafi¢ w odpowiednie

rozbudowe wykorzystujemy kazdy potencjatu
miejsce i budujac autorytet serwisu. ZnalezliSmy tez w ten sposéb patent na

to, jak systematycznie rozwija¢ serwis o, wydawatoby sie, bardzo

ograniczonym potencjale.

Przy klasycznym podejsciu do rozwijania sklepu, opartym na ogdlnych
kategoriach produktéw, bardzo tatwo bytoby tu utkngé na kilkudziesieciu
podstronach - co zaobserwowali$my zresztg u konkurencji serwisu. W konicu

wszystko kreci sie tutaj wokét oswietlenia LED i nie ma tu innego asortymentu.

POTENCJAL BEZ KONCA | SZYBKA INDEKSACJA

Wracajgc do MSLED: przez caty czas wspodtpracy szukaliSmy i dalej szukamy
kolejnych obszarow do rozbudowy sklepu. Dzieki temu juz teraz wiemy, ze
zdecydowanie nie jest to jeszcze ukonczony proces. Bedzie co robié :)

Poprzez intensywny rozwdj struktury sprawiliSmy tez, ze Google ,nauczyto

G 073



sie”, ze sklep MSLED czesto dodaje co$ nowego - i ze trzeba go w zwigzku z
tym czesto skanowac. W efekcie w kwestii indeksowania serwis cieszy sie dzi$
sytuacjg, o ktorej wiele innych moze tylko pomarzyé. Od stworzenia
i zoptymalizowania nowej podstrony do zyskania na nig widocznosci mijato
zwykle ledwie kilka dni.

Ostatni rok wspdtpracy uptynagt nam w zasadzie na dalszym rozwoju serwisu
na podstawie przyjetych zatozen. Systematycznie tworzymy nowe podstrony,
szukamy potencjatu, optymalizujemy, tworzymy tresci i monitorujemy serwis
oraz jego efekty. Jak to bywa z regularng, solidng praca, nasze dziatania to w
tym wypadku zadne ,fajerwerki”. Strategia jest bardzo skuteczna - wiec po

prostu sie jej trzymamy, myslac ciggle o kolejnych krokach.
PODSUMOWUJAC:

Kluczem do widocznosci sklepu MSLED stata sie rozbudowa drzewa kategorii,
ktora musiata dojrze¢ podczas naszej wspodtpracy, razem z ustaleniem
asortymentu. Duzo rozméw na temat kierunku, w ktorym ma péjsé ten serwis,
stopniowo zaczeto przektadaé sie na pojawianie sie nowych kategorii.
Te z kolei coraz mocniej zaczety wptywaé na pozyskiwanie coraz to wiekszej

widocznosci.

W tej wspdtpracy na sukces przewazyto wspdlne i niestrudzone
przepracowanie kilku miesiecy, w ktérych nie byto wida¢ efektow.

Zaowocowato madre podej$cie wtasciciela do sprawy, gdy widocznos$¢ sklepu
nie chciata od razu podjs¢ do goéry. Teraz oczywiscie dziatamy dalej, ale
i zbieramy juz plony naszej pracy: czyli rosngcy z miesigca na miesigc ruch

organiczny na stronie.

Z tego miejsca chcemy tez podziekowaé¢ Panu Markowi przede wszystkim za
zaufanie oraz zywe zaangazowanie we wspdtprace. Wypracowana
widocznos$é to nasz wspolny sukces, a co$ nam podpowiada, Zze na pewno nie
bedzie on ostatni.
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EFEKTY ¢ WSPOLPRACY

WIDOCZNOSC W GOOGLE

Stowa kluczowe i ruch

2 2 g
2 a

2
3

Showa Kluczowe

-

£y e e
0 Lo z o oo "
2020 Wrzesief 2021 luty 2021 Sierpied 2022 luty 2022 Lipiec 2023 Styczen 2023 Lipiec 2023 Grudzien

=0- msled.pl - Slowa w TOP 10 0= msled.pl - Slowa w TOP 30

% Od poczatku pozycjonowania z Top Online sklep MSLED zyskat doktadnie
+446 fraz kluczowych w TOP10 i +1601 stow kluczowych w TOP50.

Dla przypomnienia: sklep MSLED zaczeliSmy pozycjonowac praktycznie od
zerowej widocznoéci (na poczatku byto to ledwie 5 fraz w TOP10 i 89 fraz
w TOP50). Wtasciwie pomogli$my wiec serwisowi zaistnieé w sieci.

A oto jak widoczno$¢ sklepu zmieniata sie na przestrzeni naszej wspotpracy:

Widocznosé Widocznos¢ Wzrost Wzrost
w TOP10 w TOP50 w TOP10 w TOP50

Poczatek ) )
wspotpracy

Po 1 roku 74 608 +69 +519
wspotpracy

Po 2 roku 305 1439 +300 +1350
wspbtpracy

Obecnie 451 1690 +446 +1601

Jak opisywalismy w przebiegu wspédtpracy, wtasciwe efekty przyszty tutaj
dopiero po drugim roku SEO. Nigdy nie bytyby one mozliwe, gdyby nie madre
podejscie witasciciela serwisu, ktéry niezrazony brakiem niesamowitych

efektdéw po roku nadal systematycznie pracowat z nami nad swoim sklepem.

Mimo wszystko, gdyby przeliczyé wzrost po pierwszym roku na wartosci
procentowe, to okazatoby sie, ze serwis urést o kolejno ponad 1300% fraz w
TOP10 i ponad 580% w TOPS50. Liczby te jednak nie majg wiekszego znaczenia,
bo wczesniej sklep praktycznie nie byt widoczny w Google.
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RUCH ORGANICZNY

Na poczatku 2022 roku na strone z wynikdw organicznych docierato okoto
300-350 uzytkownikéw miesiecznie. Jak wida¢ na wykresie liczba ta stale rosnie,
a we wrzesniu 2022 po raz pierwszy udato sie przekroczy¢ bariere tysigca

uzytkownikow w miesigcu.

Porownujac styczen 2022 z wrzesniem 2022 jest to wzrost ruchu 0 230%.

Sesja - zrodto/medium  ~ - ¥ Uzytkownicy Sesje

S POKAZ WSZYSTKIE WIERSZE

6 828 9004
vs. 3410 5. 4 828
t 100,23% t 86,5
1 google / organic
1 wrz-30 lis 2023 6828 9 004
1 wrz—-30 lis 2022 340 4828
% change 100,23% 86,5%

Jesli natomiast poréwnamy sobie okresy wrzesien-listopad 2022 i 2023, to wzrost
jest juz liczony w tysigcach. Mamy doktadnie o 3 418 uzytkownikéw wiecej, co
daje wzrost na poziomie 100,23% rok do roku.
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SEO case studies

KLIKNIECIA | WYSWIETLENIA

Na wykresie z Google Search Console na nastepnej stronie widac¢ swietnie, jak
przebiegat wzrost kliknie¢ i wyswietlen w serwisie. W trakcie naszej wspdtpracy
obie te wartosci zwiekszyly sie kilkukrotnie. Co jednak wazniejsze, wzrost ten

przetozyt sie na wymierne efekty. Méwiagc wprost: sklep zaczat na siebie zarabiaé.

Typ wyszukiwania: Siee #  Data:7lip2021-51i2022 &  + Nowa

[#] Lacana liczha k... [+ taczna liczha wy

8,95 tys. 374 tys. 2,4% 2 N7

1 IR
LN

| i .~|' I

AR AT Y TR VIS ""” Vi

Powyzej wykres kliknie¢ i wyswietlen od lipca 2021 do pazdziernika 2022.

Tak z kolei prezentuje sie wzrost w poréwnaniu wrzesien - listopad 2022 vs
wrzesien - listopad 2023:

[ tagczna liczha wy...

340 tys. =

1.09.2023 - 30.11.20...

176 tys.
1.09.2022 - 30.11.20...

To, jak strona ,wystartowata” w wynikach w trakcie naszej wspotpracy

Swietnie obrazuje tez poréwnanie ostatnich trzech miesiecy rok do roku, ktoére
mozesz zobaczyé na kolejnej stronie.
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SEO case studies* *2024

[ taezma lerba ik
3,86 tys. T

y 17,8
Ostatnie 3 miesigoe | tatnie 3 miesigee tatnie 3 miesigce

617

b 25,9
Ostatrie 3 micsigee (. o at g ot
(¢,

Jak wida¢, w takim ujeciu, na przestrzeni roku liczba kliknie¢ i wyswietler

zwiekszyta sie ponad pieciokrotnie. Mamy tu wzrost o doktadnie 3 243
kliknigcia (625%!) i 130 200 wyswietler (505%!).
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Wspdtpraca i kontakt z Panem Grzegorzem to peten profesjonalizm. Na
biezaco otrzymujemy informacje na temat prowadzonych dziatan i ich
efektow. Mam poczucie, ze nasza firma ma dobrag i solidna opieke, a jej

pozycja w internecie systematycznie rosnie.

- Marek Schmidt, wtasciciel Msled.pl

TOPONLINE MSLED



SEO case study #7* *2024

Top Online”t* X -'ﬁ-

uArchitekta
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UARCHITEKTA.PL* - CASE STUDY® SEO
SKLEPU INTERNETOWEGO

*UArchitekta to biuro architektoniczne specjalizujgce sie w projektach doméw jednorodzinnych.
Tych nowoczesnych, ale tez tradycyjnych, prestizowych, energooszczednych czy dostosowanych
do specjalnych potrzeb, jak np. waskie dziatki. Funkcjonalno$¢ i atrakcyjny wyglad tacza oni ze
stuprocentowym zadowoleniem Klienta.

Stowa kluczowe i ruch

b
4 2

]

yamy

4.5k

Showa kluczowe

2018 Crerwiec 2019 Marzec 2020 Styczen 2020 Patdziernik 2021 Sierpien 2022 Maj 2023 Marzec 2023 Grudzien

o~ uarchivektapl - Stowa w TOP 10 o~ warchitekta,pl - Stowa w TOP 50

WIDOCZNOSC <> W GOOGLE WYSWIETLENIA & W GOOGLE
+502 stéw kluczowych w TOP10 89% wiecej wyswietlen

+4 737 stow kluczowych w TOP50 (09-11.2022 vs 09-11.2023)
KLIKNIECIA 57 RUCH .ill ORGANICZNY

166% wiecej kliknie¢ w wynikach 137% wiecej ruchu rok do roku

POZYCJE 1 NA KLUCZOWE FRAZY

Ponizej przedstawiamy kilka przyktadowych pozycji w wynikach, ktéra strona zajmuje
obecnie na dane stowa kluczowe wraz ze wskazaniem na pozycje z poczatku wspotpracy.

/" jak zaprojektowaé dom: - -> 1 +/ architektdomu: - -> 2

~/ biuro projektowe doméw jednorodzinnych : 32 -> 2+ projektowanie domu: 41 -> 3

" architekt doméw jednorodzinnych: 40 -> 1  projekt domu architekt: 34 ->1

" architekt projekty doméw: 38 -> 1 «/ projektowanie budynku: - -> 3

Doktadne efekty wraz z omdwieniem znajdziesz na konhcu case study!
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SEO case studies

7.2

7.3

SYTUACJA T WYJSCIOWA

Wspotprace z biurem uUArchitekta rozpoczeliSmy w styczniu 2022 roku.
Z praktycznego punktu widzenia widocznos$¢ serwisu stata wéwczas w miejscu
juz od prawie dwéch lat.

Serwis zyskiwat w tym czasie nowe podstrony, ale liczba stow kluczowych pod
ktérymi mozna byto go znalezé w Google pozostawata ciggle na tym samym
poziomie. Minimalne okresowe wzrosty widocznosci byty rekompensowane

przez spadki i wicewersa. Nie zwiekszat sie takze ruch.

Ponizszy wykres przedstawia widocznos$¢ sklepu od jego zatozenia do momentu
rozpoczecia wspotpracy:

Stowa kluczowe i ruch

4800

© 3200
2 2400

g

Showa kluczow:

1600

5 ——0 —o—- ——— O —0
o—o— e e

2018 Czerwlec 2018 Grudzied 2019 Czerwiec 2019 Grudzien 2020 Lipiec 2021 Styezen 2021 Lipiec 2022 Styczed

<o warchitektapl - Stowa w TOP 10 -0~ uarchibekta.pl - Slowa w TOP 50

9 Na miesigc przed rozpoczeciem wspotpracy strona byta widoczna na
286 stow kluczowych w TOP10 oraz 2901 stéw kluczowych w TOPS50.

CELE % | ZALOZENIA 51 WSPOLPRACY

—> Petny audyt serwisu.
Przeprowadzenie optymalizacji techniczna catej strony.
Wyznaczenie i przygotowanie nowych kategorii na stronie.

Zwiekszenie widocznosci w wynikach wyszukiwania.

v vV

Budowanie wizerunku eksperta poprzez rozwdj bloga (poradniki i artykuty

edukacyjne).
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PRZEBIEG << WSPOLPRACY

Wspédtprace z Panem Pawtem zaczeliSmy tak jak robimy to zawsze, czyli od
przebadania serwisu. Audyt SEO przeprowadzit Kamil Stasiak, ktory by+
pierwszym opiekunem projektu. Przeanalizowat on na jego potrzeby
wszystkie kluczowe kwestie contentowe i techniczne, a nastepnie wyznaczy+
elementy i obszary wymagajace poprawy.

W tej kwestii nie byto tutaj wielkich zaskoczeh - serwis potrzebowat po
prostu porzadnej, standardowej optymalizacji. Miedzy innymi brakowato
plikdbw robots.txt oraz mapy witryny. Duza cze$¢ podstron nie miata tez
podstawowych elementéw, takich jak tagi tytutowe (meta title), opisy (meta
description) czy nagtowki H1.

W catym serwisie brakowato natomiast tresci, wiec przeanalizowalismy takze
od razu i dobrali§my stowa kluczowe do pozycjonowania. Razem z audytem
przygotowalismy tez szczegdtowe wytyczne do linkowania wewnetrznego,
ktorego brakowato na stronie. Byt to schemat odnosnikéw do uzupetnienia
z doktadnym wykazem relacji pomiedzy podstronami.

Na tym etapie opracowalismy i przedstawiliSmy réwniez plan powstawania
tre$ci dla podstron (gtéwnie kategorii produktowych - w tym wypadku
kategorii projektow). Kolejnoéé realizacji skupiata sie tutaj gtdwnie na
sprzedazy. Mowigc inaczej: zaczeliSmy od opisania podstron, ktére miaty
najwieksze szanse na dos¢ szybkie wypracowanie realnych efektow.

PIERWSZE ZMIANY NA STRONIE

Pierwsze dziatania, ktore zmienity co$ na stronie w ramach naszej
wspdtpracy to optymalizacja serwisu. Na wszystkich istniejgcych
podstronach uzupetnilismy Ilub zmodyfikowaliSmy meta tagi. W catym
serwisie dodaliS$my takze nagtdwki podstron przystosowane do wybranych
fraz kluczowych.

Wszystkie modyfikacje wprowadzane byty na podstawie przygotowanych
wczesniej (przy audycie) wskazéwek optymalizacyjnych. Réwnolegle, na tym
etapie wspotpracy, przygotowaliSmy tez strategie i plan pozyskiwania linkow

zwrotnych. W pozycjonowaniu strony UArchitekta.pl stuzg one gtéwnie za
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wsparcie optymalizacji technicznej i wzmocnienie podstron widocznych na

najistotniejsze stowa kluczowe dla biznesu.
CONTENT | MONITOROWANIE

Kolejnym krokiem w pozycjonowaniu serwisu uArchitekta.pl byto stworzenie
tresci, ktora przyczynita sie pozniej w duzej mierze do wzrostéw, ktoére
pokazujemy na konhcu tego case study. Uwzgledniajgc sugestie i wskazowki
Pana Pawta przygotowalismy opisy do kategorii obecnych na stronie. Byto to
20 tekstow.

Nastepnie, wedtug ustalonej wczesniej strategii, przeszliSmy do tworzenia
artykutéw blogowych (ktére tworzymy regularnie do dzisiaj). Na tym etapie
zaczeliSmy tez pozyskiwac linki zewnetrzne.

Na samym poczatku wspotpracy podpieliSmy do strony narzedzie Google
Search Console, ktére umozliwia nam analizowanie danych. Dodatkowo
catodobowo serwisem opiekuje sie nasz IGNAS - Inteligentny Asystent SEO.
Bada on regularnie dziatanie witryny i jej statystyki, ktére wykorzystujemy do
wyciggania wnioskow na temat prowadzonych dziatan.

EFEKTY WSPOLPRACY

Na skutki wymienionych dziatan nie trzeba byto dtugo czekaé. Widocznosc¢
zaczeta rosnac juz po samej optymalizacji serwisu. Nowe tresci w kategoriach
i na blogu tylko wzmocnity ten efekt. Od tego momentu strona uArchitekta
utrzymuje stabilny trend wzrostowy i nic nie wskazuje na to by miato sie to

zmienié.

Bardzo cieszymy sie z systematycznych wzrostow w tak dtugim juz czasie.
Z tego miejsca dziekujemy tez Panu Pawtowi oraz zespotowi uArchitekta.pl za
aktywng wspdtprace, dzielenie sie pomystami na dalsze dziatania

i skrupulatne wprowadzanie zalecenh na stronie. Oby tak dalej!

CO DALEJ?
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EFEKTY ¢ WSPOLPRACY

WIDOCZNOSC W GOOGLE

Stowa kluczowe i ruch

Stowa Kluczowe
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9 Obecnie, po prawie dwdch latach wspotpracy osiggneliSmy +502 frazy w
TOP10 i +4 737 fraz w TOP50.

W trakcie naszej dotychczasowej wspodtpracy strona urosta w wynikach
Google prawie trzykrotnie. Serwis trafit do nas z 286 frazami w TOP10 i 2901
w TOP50, obecnie widocznos$é to 788 w TOP10 i 7 638 w TOP50.

Widocznosé Widocznosé Wzrost Wzrost
w TOP10 w TOP50 w TOP10 w TOP50
Poczatek _ )
wspbtpracy
Po 1 roku 482 5941 +196 +3040
wspotpracy
Obecnie 788 7638 +502 +4737

Jak wida¢ w powyzszej tabeli, widoczno$é strony rosnie przez caty okres
naszej wspotpracy. Od poczatku pozycjonowania z Top Online serwis
UArchitekta.pl wypracowat juz prawie trzykrotnos¢ widocznosci. Nic nie

wskazuje tez na to, by wzrost miat spowalniaé.
RUCH ORGANICZNY

Na nastepnej stronie zamieszczamy wykres z poréwnaniem pierwszych

6 miesiecy 2022 i pierwszych 6 miesiecy 2023.

Porownujac ten okres rok do roku zanotowaliSmy wzrost o 129,26%
uzytkownikow z organicznych wynikow wyszukiwania i 0 106,03% sesji.
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1 sty 2023 - 30 lip 2023 ® Unthonnicy
1 sty 2022 - 30 lip 2022

Uspthemmacy + Mo wtythemsicy Sesje P e cean rmania sesf e Trarsshcie Frochoty

129,26% » 138,37% # 106,03% # 19,50% » 21,79%* 27,26% 0,00% 0,00% 0,00%

2230 lp 2022 1233 14N 12 43¢ 8210 283 oozar .00

% zmisny 129,26% 138,37% 106,03% 13,50% 7% -27,26% 080% 000% 0,00%

W pierwszej potowie 2023 serwis odwiedzito o 15 929 uzytkownikow wiecej niz
pierwszej potowie 2022. Tendencja ta zresztg utrzymuje sie dalej, cho¢ ze
wzgledu na migracje pomiedzy wersjami Google Analytics, nie znajduje sie juz na

wykresie.
Sesja — zrodio/medium ~ + 4 Uzytkownicy Sesje
23 663 31424
50,22% catosci 46,46% catosci
1 google / organic 23 663 31424

Ruch organiczny sierpien - listopad 2023 (Google Analytics 4)

Pozyskanie
Zrédto  Medium
Uzytkownicy 4 Nowi uzytkownicy Sesje
9 537 8 989 12 806
1. google / organic 9 537(100,00%) 8 989(100,00%) 12 806(100,00%

Ruch organicznych sierpier - listopad 2022 (Google Analytics Universal
Analytics)

Po przeliczeniu réznicy (23 633 - 9 537) otrzymujemy wzrost o 14 096

uzytkownikdéw rok do roku w okresach sierpien-listopad, co daje 148%.

Sumujac te dane (rozrzucone pomiedzy dwie wersje narzedzia) otrzymujemy o 30
025 uzytkownikéw wiecej rok do roku (w okresie styczen - listopad 2023).
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SEO case studies* *2024

KLIKNIECIA | WYSWIETLENIA
Jesli chodzi o kliknigecia i wyswietlenia w wynikach organicznych, to
w pordéwnaniu okreséw wrzesien-listopad rok do roku strona UArchitekta
zyskata o 12 400 kliknieé wiecej i wyswietlita sie w wynikach az 355 tysiecy
razy wiecej.

) tgczna liczba kik... gezna liczba wy [ Sredni CTR

[ Sredniz pozycja
199tys. — ; 2,6% 15,1
Ostatnie 3 miesigce (... Ostatnie 3 miesigce Ostatnie esigce Ostatnie 3 miesigce
7491tys. 2 1,9% 21,9
Ostatnie 3 miaiqce(,?___:_.l Ostatnie 3 miesiace Ostatnie 3 miesiace Ostatnie

Klikniecia
375

Opisana réznica, widoczna na wykresie, to wzrost o 166% kliknie¢
z organicznych wynikow wyszukiwania i o0 89% wyswietlen.
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Z Top Online wspdtpraca uktada sie wzorowo. To najlepsi fachowcy w
swojej dziedzinie. Osiggamy dobre efekty, a zaangazowanie i wsparcie
merytoryczne jest na najwyzszym poziomie.

Pawet Glowacki - wiasciciel biura projektowego oraz serwisu
uArchitekta.pl

TOPONLINE UARCHITEKTA



Top Online”1" X °Spasja
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SEO case studies 5 .
Spasja

s1 SPASJA.PL* - CASE STUDY @SEO
STRONY INTERNETOWE)J

*Spasja to Ogdlnopolskie Centrum Szkoleniowe we Wroctawiu. Ich oferta to kompleksowe szkolenia
z zakresu fizjoterapii i osteopatii, chiropraktyki, masazu, terapii okotoporodowych oraz terapii
naturalnych i alternatywnych. Prowadzg takze gabinet fizjoterapii, gabinet terapii okotoporodowej oraz
gabinet zabiegdw medycyny niekonwencjonalne;.

Stowa kluczowe i ruch

Showa kluczowe

2015 Styczen 2016 Kwiecien 2017 Lipiec 2018 Listopad 2020 luty 2021 Crerwiec 2022 Wrzesief 2023 Grudzien

WIDOCZNOSC <> W GOOGLE WYSWIETLENIA & W GOOGLE
+104 stéw kluczowych w TOP10 126% wiecej wyswietlen

+652 stéw kluczowych w TOP50 (09-11.2022 vs 09-11.2023)
KLIKNIECIA 57 RUCH .ill ORGANICZNY

89% wiecej kliknieé¢ w wynikach 142% wiecej ruchu rok do roku

POZYCJE 1 NA KLUCZOWE FRAZY

Ponizej przedstawiamy kilka przyktadowych pozycji w wynikach, ktéra strona zajmuje
obecnie na dane stowa kluczowe wraz ze wskazaniem na pozycje z poczatku wspotpracy.

/" chiropraktyka kurs : 12 -> 4 /" fizjoterapiakurs:- ->7

/" hirudoterapia kursy : - -> 3 v kurs chiropraktyki:12 -> 2

v kurs fizjoterapii: 77 -> 5 " kurs hirudoterapii: - ->5

+/  kurs masazu relaksacyjnego : 45 -> 2 « kursy masazu Wroctaw: 8 -> 2

Doktadne efekty wraz z omdwieniem znajdziesz na konhcu case study!
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SYTUACJA T WYJSCIOWA

Gdy rozpoczynaliSmy wspotprace, serwis Spasja.pl rést w wynikach od paru
miesiecy, po wczesniejszym przestoju. Widoczno$é w Google rosta tutaj jednak
prawie wytgcznie poza TOP10, wiec nie przektadata sie na ruch na stronie.
Same wzrosty byty tez zbyt mate jak na to, co strona mogta osiggnagé

w wyszukiwarce przy swoich rozmiarach.

Juz po wstepnym zapoznaniu sie z serwisem wiedzieliSmy, ze rozwdj byt tutaj
blokowany liczne problemy techniczne i niezoptymalizowang tresé. Nowe
podstrony i tresSci byty zauwazane przez Google (stad wzrosty), ale nie
przebijaty sie na wyzsze pozycje. Szczegoty poznaliSmy jednak dopiero po
audycie.

Ponizszy wykres przedstawia widocznos$¢ strony od jego zatozenia do momentu

rozpoczecia wspotpracy:

Stowa kluczowe i ruch

7.2k

= 3.6k

o O bl 0
2018 Crerwiec 2019 huty 2019 Listopad 2020 Slerplen 2021 Maj 2022 luty 2022 Ustopad 2023 Liplec

<0~ warchitekta.pl - Stowa w TOP 10 =0 uarchitektapl - Stowa w TOP 50

é Do maja 2022 roku strona Spasja.pl posiadata 124 stowa kluczowe w TOP10
oraz 819 fraz kluczowych w TOP50.

CELE % | ZALOZENIA 51 WSPOLPRACY

- Kompleksowy audyt SEO.
Optymalizacja techniczna sklepu.

Wzrost pozycji na frazach kluczowych dla marki.

vy oJ

Zwiekszenie widocznosci serwisu poprzez optymalizacje techniczng oraz

optymalizacje tresci.
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PRZEBIEG <2 WSPOLPRACY
NA POCZATEK: STAN | PLAN

Wspédtprace zaczeliSmy od ustalenia doktadnie w jakim stanie jest serwis,
czyli audytu, w trakcie ktérego ustaliliSmy braki w optymalizacji. Lista
btedéw technicznych rosta tutaj z zaskakujacag predkoscig. Brak plikéw
robots.txt i sitemap.xml, wymagajace poprawienia meta tagi, automatyczne
dopiski duplikujagce meta title, nieprzyjazne adresy URL, koncowki ,.html”
w adresach, btedy 404, zepsute linki wewnetrzne i zewnetrzne - to tylko
czes¢ problemow.

Na stronie byty juz co prawda tresci, ale miaty one w wiekszosci charakter
sprzedazowy i byto ich zdecydowanie za mato. Przez to wyszukiwarka miata
problem ze zrozumieniem tego, co przedstawiajg poszczegdlne adresy, a w
wielu przypadkach nie byta tez w stanie okreslic wartos$ci podstron dla
uzytkownika. To stagd miedzy innymi wziety sie wzrosty ograniczone do

niskich pozycji.

Co jednak gorsze, wszystkie te wymagajace uwagi elementy przetozyty sie
na to, ze Google zdecydowato sie kompletnie nie wyswietlaé w wynikach
sporej liczby podstron. Byty one niezindeksowane, co zmnigejszato
czestotliwo$¢é wizyt robotéw Google i tym samym wptywato negatywnie na

pozycjonowanie catego serwisu.

Wiedzac juz doktadnie, na czym stoimy, zabraliSmy sie za planowanie. Od
razu po audycie stworzyliSmy wstepng strategie SEO dla serwisu. Plan
dziatania byt tutaj podyktowany potrzebami klienta. Serwis Spasja.pl jest
jednoczes$nie strong internetowag gabinetu oraz centrum szkoleniowego.
Klientowi zalezato natomiast przede wszystkim na pozyskiwaniu ruchu
organicznego w czesci edukacyjnej/szkoleniowej. Pierwsze optymalizacje

skupilismy wiec na tej czesci portalu.

W ramach strategii dobralismy frazy do pozycjonowania - przypisujac je od
razu do podstron. Sporo adreséw miato tu juz jakie§ stowa kluczowe. W
wiekszosci byty one jednak zbyt ogdlne lub zbyt specjalistyczne - w 100%
poprawne merytorycznie, ale bardzo rzadko wyszukiwane przez osoby

zainteresowane tym, co oferowaty podstrony.
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To bardzo czesty i naturalny btad. W wielu dziedzinach profesjonalne
stownictwo jest oczywiste dla oferujgcego ustuge specjalisty, ale kompletnie
nieznane dla potencjalnego klienta. Gdy funkcjonujemy na co dzien w dane;j

branzy, to po prostu o tym nie myslimy.
DZIALANIA NAPRAWCZE

Pierwszymi zmianami, jakie wprowadzaliSmy wspdlnie na stronie, byty
oczywiscie te zwigzane z naprawianiem i uzupetnianiem wykrytych wczesniej
btedéw i brakéw. StworzyliSmy i uzupetniliSmy brakujace pliki,
a niezindeksowane podstrony odpowiednio  podlinkowalismy  lub
dostosowalismy (w zalezno$ci od przyczyny zignorowania przez

wyszukiwarke).

Kolejno  naprawiliSmy zepsute odnosniki i wdrozyliSmy brakujace
przekierowania, zeby pozby¢ sie bteddéw 404. Mniej sprawnie naprawiliSmy
tylko nieprzyjazne adresy URL - dlatego, ze ich modyfikacje mogty wptynaé
bezposrednio na ruch w serwisie. Przy nich najpierw przeanalizowalismy

widoczno$é podstron pod katem potencjalnych strat i korzysci.

Ostatecznie pozbyliSmy sie z adreséw wszystkich rozszerzen ,.html” i polskich
znakow. Wytypowalismy tez jednak grupe nieprzyjaznych adreséw do
catkowitej zmiany. Byty w niej podstrony, ktérych URL nie pasowat do intencji
zapytan. Przyktadowo, zmodyfikowaliSmy bardzo ogodlnikowy adres

/fizojterapia, pod ktéorym znajdowaty sie szkolenia z fizjoterapii.

Wszystkie te zmiany wdrazaliSmy we wspotpracy z klientem oraz firma
opiekujgca sie strong Spasja.pl.

OPTYMALIZACJA | DOSTOSOWANIE TRESCI

Po rozwigzaniu probleméw zajeliSmy sie optymalizacja techniczng
wszystkich podstron pod dobrane wczesniej frazy. W catym serwisie
uzupetniliSmy zgodnie z nimi standardowe elementy. Takie jak meta tagi,
nagtéwki H1 czy linkowanie wewnetrzne (w tym wypadku prowadzgce
gtéwnie z bloga do podstron ustug).

Nastepnie zaczelismy pracowac nad tresciami, a konkretnie nad wytycznymi

do tresci. Co do tekstéw na strone w tej wspdtpracy odpowiadamy tylko za
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wsparcie w kwestii SEO. W tym biznesie tematyka jest zwigzana ze zdrowiem
i tym samym wymaga duzego zasobu specjalistycznej wiedzy. Stad tez Pani
Agnieszka zdecydowata sie na samodzielne przygotowanie contentu.

W tematach takich jak zdrowie czy finanse Google jest bardzo wyczulony na
wiarygodno$é informacji w serwisach. Nie ma wiec co ukrywac¢, w tym
wypadku przygotowywanie tresci przez specjaliste w dziedzinie jest duza

zaletg pod katem pozycjonowania.

W kazdym razie, na poczatek zoptymalizowaliSmy istniejgce juz teksty.
Brakowato im nagtéwkéw i stéw kluczowych. Na wiekszosci podstron ustug
zostaty one rowniez rozbudowane, tak aby osiggnaé odpowiednie dtugosci
i zawrze¢ w nich najwazniejsze informacje. Dla podstron, na ktérych
praktycznie nie byto tresci, wspolnie z Panig Agnieszka zaczeliSmy takze
przygotowywac zupetnie nowy content.

My dostarczamy tutaj wytyczne techniczne do tekstéw, dotyczace m.in.
dtugosci, nagtéwkdéw czy fraz i doradzamy pod katem optymalizacji. Gotowe
teksty weryfikujemy tez w tym kierunku przed publikacjg. Sama realizacja

(pisanie) jest juz jednak po stronie klientki.

W pierwszej ,partii” pracy nad tresciami poprawiliémy i rozbudowalis§my razem
ponad 70 opisdw na podstronach i kilka wpisow blogowych. Poza tym, na

bloga trafity wtedy pierwsze nowe artykuty.
EFEKTY | DALSZE PRACE

Po rozwiagzaniu problemoéw zajeliSmy sie optymalizacjg techniczng wszystkich
podstron pod dobrane wczeséniej frazy. W catym serwisie uzupetniliSmy
zgodnie z nimi standardowe elementy. Takie jak meta tagi, nagtowki H1 czy
linkowanie wewnetrzne (w tym wypadku prowadzace gtéwnie z bloga do
podstron ustug).

Nastepnie zaczeliSmy pracowaé nad treSciami, a konkretnie nad wytycznymi
do tresci. Co do tekstdw na strone w tej wspotpracy odpowiadamy tylko za
wsparcie w kwestii SEO. W tym biznesie tematyka jest zwigzana ze zdrowiem
i tym samym wymaga duzego zasobu specjalistycznej wiedzy. Stad tez Pani
Agnieszka zdecydowata sie na samodzielne przygotowanie contentu.
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W tematach takich jak zdrowie czy finanse Google jest bardzo wyczulony na
wiarygodno$¢ informacji w serwisach. Nie ma wiec co ukrywaé, w tym
wypadku przygotowywanie tresci przez specjaliste w dziedzinie jest duza

zaletg pod katem pozycjonowania.

W kazdym razie, na poczatek zoptymalizowaliSmy istniejgce juz teksty.
Brakowato im nagtéwkéw i stéw kluczowych. Na wiekszosci podstron ustug
zostaty one rowniez rozbudowane, tak aby osiggnaé¢ odpowiednie dtugosci
i zawrze¢ w nich najwazniejsze informacje. Dla podstron, na ktérych
praktycznie nie byto tresci, wspdlnie z Panig Agnieszka zaczeliSmy takze
przygotowywac zupetnie nowy content.

My dostarczamy tutaj wytyczne techniczne do tekstéw, dotyczgace m.in.
dtugosci, nagtowkdéw czy fraz i doradzamy pod katem optymalizacji. Gotowe
teksty weryfikujemy tez w tym kierunku przed publikacjg. Sama realizacja

(pisanie) jest juz jednak po stronie klientki.

W pierwszej ,partii” pracy nad tresciami poprawilismy i rozbudowali$my razem
ponad 70 opisdw na podstronach i kilka wpisow blogowych. Poza tym, na

bloga trafity wtedy pierwsze nowe artykuty.
EFEKTY | DALSZE PRACE

Pierwsze poprawki przyniosty efekty dos$é szybko. Widocznos¢é wzrosta juz
w pierwszych miesigcach wspodtpracy. Co jednak wazniejsze, strona poprawita
dzieki nim swoje pozycje na najwazniejsze stowa kluczowe, co przyniosto

wiekszy ruch organiczny.

Dalsze kroki obejmowaty prace nad wpisami blogowymi. Konkretnie:
tworzylismy dalej nowe artykuty, zeby rozbudowaé w ten sposdéb widocznosé
o kolejne frazy i wzmocnié linkowanie wewnetrzne. Poza nimi postaraliSmy sie
jednak takze, zeby wyciggngé jak najwiecej z tekstéw, ktére byty juz

opublikowane.

W tym celu przeprowadzilismy sporo analiz widocznos$ci i pozycji skupionych
na blogu i podstronach ustug (zawierajgcych opisy). Dzieki nim byli§my w
stanie wskaza¢ miejsca, z ktérych poprzez niewielkie zmiany (poprawki) dato
sie ,wyciggnac” wiecej. Na przyktad wpisy blogowe na 4 czy 6 pozycji na
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fraze, ktére po delikatnej optymalizacji wchodzity na miejsca 1-3 i zyskiwaty

kilkukrotnie wiecej klikniec.

Taka regularna praca nad contentem trwa tu juz od ponad péttora roku i nadal
jest co robié. Zwtaszcza ze w miedzyczasie Centrum rozszerzyto zakres
swoich ustug, w efekcie czego serwis urdést o prawie 20 podstron
wymagajacych nowych tresci i optymalizacji. No i zyskat nowy potencjat do

wykorzystania.
LINK BUILDING | MONITORING

Przez catg wspodtprace dla serwisu Spasja.pl prowadzimy takze kampanie link
buildingu, czyli pozyskujemy linki. Gtdwnie z nastawieniem na wzmacnianie
pozycji stron najwazniejszych biznesowo, tj. podstron kurséw. Sg to tylko
bezpieczne odnos$niki, nad ktérymi mamy 100% kontroli. Pochodzace
z tworzonych przez nas tresci publikowanych na naszych zapleczach

pozycjonerskich.

Systematycznie przeprowadzamy réwniez okresowe analizy widocznosSci
strony, a caty serwis monitorujemy 24/7, w czym pomaga nham nasz

Inteligentny Asystent SEQ. Dzieki temu mozemy sprawnie rozwigzywac

wszystkie pojawiajgce sie mniejsze i wieksze problemy. Na przyktad zepsute
linki, btedy 404, spadki widocznosci, problemy z wydajnoscig lub przerwy
w dziataniu serwisu, na ktére reagujemy na biezgco.

CO DALEJ?

Poza regularnymi dziataniami na najblizszy rok naszej wspdtpracy planujemy
przede wszystkim migracje serwisu. Obecna strona jest zbudowana na
platformie Contao (system open-source), ktdra niestety ogranicza mozliwoséci
zarzagdzania i wprowadzania modyfikacji. W planach jest przejscie na
WordPress - ktére mamy zamiar wspieraé pod katem SEO, tak zeby nie

zaszkodzi¢ wypracowanej juz widocznosci.

Gdy natomiast migracja dojdzie juz do skutku, zamierzamy wzmocnié
przekrojowo linkowanie wewnetrzne poprzez przygotowanie i wdrozenie
naszego autorskiego rozwigzania: [eksykond. Nastepnie chcemy przygotowaé
rozbudowe serwisu o kolejne podstrony, w celu poszerzenia pokrycia

tematycznego i dalszego budowania widocznosci.
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https://toponline.pl/inteligentny-asystent-seo
https://toponline.pl/seo-samodzielni/leksykon-autorskie-rozwiazanie

W serwisie Spasja.pl widzimy nadal mndstwo potencjatu i nie zamierzamy sie

zatrzymywac. JesteSmy jednak oczywiscie bardzo zadowoleni z dotychczas

wypracowanych efektéw. Z tego miejsca serdecznie dziekujemy tez Pani

Agnieszce, za Swietny kontakt i regularne zaangazowanie we wspédtprace nad

SEO serwisu. Wypracowane wyniki to nasz wspolny sukces!

EFEKTY  WSPOLPRACY

WIDOCZNOSC W GOOGLE
Stowa kluczowe i ruch
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=0~ spasja.pl - Skowa w TOP 10

~0- s pasja.pl - Slowa w TOP 50

9 Wzrost o0 104 stowa kluczowe w TOP10 i 0 625 frazy kluczowe w TOP50.

RUCH ORGANICZNY

Poréwnujac okres luty - czerwiec 2022 i luty - czerwiec 2023 zanotowalismy

wzrost ruchu organicznego 0 195% z 5 329 uzytkownikow do 15 725.
S o Tt W oy - I ™ _ S
¥ ', - ~, \\/II.'\--- h S — b,/ . e '_..-/‘;\,\..
e i Q £ %
195,08% 182,61% 184,78%

Dane w witrynie sag zbierane od lutego 2022. W lipcu 2023 nastgpito

natomiast zakonczenie zbierania danych przez Universal Analytics. Stad

bardziej aktualne poréwnanie prezentujemy na ponizszym zestawieniu danych

ze starej i nowej wersji narzedzia.
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SEO case studies

J Uzytkownicy

Sesja - Zrodto/medium - <+

31033
36,25% catosci

google / organic 31033

Ruch w okresie luty - grudzien 2023

Pozyskanie
Zrédto [ Medium
Mowi uzytkownicy
Uzytkownicy
12 825 12 628
% cabosci 2641% % calosci 26,13%
(48 560) (48 321)
1. google / organic 12 825(100,00%) 12 628(100,00%)

Ruch w okresie luty - grudzien 2022

50 41
37,86% calos:

20 41

Sesje

20 637
osci: 29,15%

(70793)

20637 (100,00%)

W poréwnaniu okresdéw luty-grudzien 2022 i 2023 ruch wzrést o 142%,
z 12 825 uzytkownikéw w 2022 do 31 033 uzytkownikow w 2023.

KLIKNIECIA | WYSWIETLENIA

) taczna liczba kik... O taczna liczba wy [ Sredni CTR [ Srednia pozycja
199tys. — 756 tys. 2,6% 15,1

Ostatnie 3 miesigee (... Ostatnie 3 miesigce Ostatnie 3 miesigce Ostatnie

7,49 tys. 401 tys. 1,9% 21,9

Ostatnie 3 miesigce (...
2

Klikniecia
375

W okresie wrzesien - listopad 2023 strona wyswietlita sie w wynikach
organicznych 307 tys. razy, z czego uzyskata az 13,8 tys. kliknie¢. Dla
poréwnania, w okresie poprzednim (wrzesien - listopad 2022) byto to 136 tys.

wyswietlen i 7,31 tys.
wyswietlen i 89% kliknieé rok do roku.

kliknie¢. Wypracowalismy wiec wzrost o 126%
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Szczerze polecam agencje Top Online! Od pierwszego kontaktu
wspodtpraca z agencjg Top Online uktada sie bardzo dobrze. Moje
poczatkowe obawy, po ztych doswiadczeniach z innymi firmami, zostaty
bardzo szybko rozwiane. To nie tylko profesjonalizm, réowniez ludzkie
i bardzo indywidualne podejscie do nas jako klienta, sprawity, ze moje
watpliwosci szybko zniknety. Niewatpliwie jest to zastuga naszego
opiekuna, p. Kamila Stasiaka, z ktorym zawsze jest sprawny kontakt,
otwartos¢ na uwagi i zaangazowanie oraz ktdry zawsze chetnie dzieli sie
wiedzg i pomaga w kazdej sytuacji.

Bardzo dobry i wnikliwy audyt techniczny na poczatku wspotpracy
pokazat, ze specjalisci z Top Online znajg sie na swojej pracy. Zadbali o
dopracowanie kazdego szczegdtu, a wytyczne zostaty jasno
przedstawione tak, ze optymalizacja poszta bardzo sprawnie. Nasz serwis
internetowy znacznie sie rozwinat i dzieki wskazowkom p. Kamila stale
zZmienia sie na lepsze.

Wszystkie statystyki, stupki | liczby pokazujg wzrost liczby osob
odwiedzajgcych nasz serwis dzieki organicznemu wyszukiwaniu w
Google, a pozycje wiekszosci fraz kluczowych sa na szczytach
wyszukiwan. A co najwazniejsze, po nawigzaniu wspotpracy z Top Online
nasza firma wyraznie odczuta przyrost klientdw i zamdwien. Jestesmy
bardzo zadowoleni z dotychczasowej wspdtpracy!

- Agnieszka Marciniak, wspétwiascicielka Centrum Szkoleniowego oraz
serwisu Spasja.pl

TOPONLINE SPASJA
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